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Ergebnisse der Kinder- und
Jugendbefragung
Sommer 2025




Dankescho

Die Gemeinde Neuenhagen bedankt sich herzlich bei allen Kindern und Jugendlichen, die an der Kinder- und
Jugendbefragung 2025 teilgenommen haben. Viele von euch haben Zeit investiert, Fragen beantwortet und offen
mitgeteilt, wie ihr euren Alltag in Neuenhagen erlebt - in der Schule, in der Freizeit oder auf dem Weg durch die
Gemeinde. Diese Ehrlichkeit ist nicht selbstverstandlich, und sie ist flir unsere Arbeit von unschatzbarem Wert.

Ein ebenso groBer Dank gilt den Schulen mit ihren Padagog:innen in Neuenhagen sowie den unterstitzenden Schulen
in den Nachbargemeinden, die durch ihre Organisation und Begleitung dafur gesorgt haben, dass so viele junge
Neuenhagener:innen erreicht werden konnten. Ohne ihre Unterstitzung wére eine Befragung in diesem Umfang nicht
moglich gewesen.

Ziel der Befragung war es, herauszufinden, was Kinder, Jugendliche und junge Erwachsene zwischen 10 und 26 Jahren
wirklich bewegt: Was funktioniert gut? Wo gibt es Herausforderungen? Welche Angebote fehlen? Und wo braucht es
Veranderungen, damit Neuenhagen ein Ort bleibt - oder wird -, an dem junge Menschen sich wohlftuhlen, mitreden
und mitgestalten kénnen?

Diese Fragen sind nicht nebensachlich. Im Gegenteil: Sie sollten fir Erwachsene handlungsleitend sein. Es reicht nicht
aus, junge Menschen nach ihrer Meinung zu fragen — wir mussen bereit sein, ihre Rickmeldungen ernst zu nehmen,
auch dann, wenn sie uns herausfordern oder nicht in bestehende Strukturen passen. Die Ergebnisse dieser Befragung
bieten daher nicht nur eine Informationsgrundlage, sondern auch einen Spiegel: Sie zeigen, wie junge Menschen ihre
Gemeinde wahrnehmen, wo sie Unterstitzung brauchen und wo sie sich mehr Respekt, Ra&ume oder Mitsprache
wulnschen.

Gerade hier sind Erwachsene, als Verantwortliche in Politik, Verwaltung, Vereinen, Bildungseinrichtungen und sozialen
Angeboten gefordert. Wir missen die Antworten nicht nur lesen, sondern aus ihnen lernen. Wir mussen sie nicht nur
dokumentieren, sondern in konkrete Entscheidungen und MaBnahmen Ubersetzen. Denn Jugendbeteiligung endet
nicht beim Fragebogen - sie beginnt dort erst.

Es ist unsere Aufgabe, eine Gemeinde zu gestalten, die jungen Menschen Raum gibt, sie schitzt, starkt und ernst
nimmt. Eine Gemeinde, die ihnen zeigt: Eure Stimmen zahlen. Eure Erfahrungen sind wichtig. Eure Ideen verandern
etwas.

Diese Ergebnisse sind ein Schritt auf diesem Weg.

Nun liegt es an uns Erwachsenen, die darin enthaltenen Botschaften nicht zu Gberhéren, sondern aktiv zu handeln -
gemeinsam mit den jungen Menschen, fir die wir Verantwortung tragen.




Gemeinsam gestalten

Die Kinder- und Jugendbefragung der Gemeinde Neuenhagen im Sommer 2025 war mehr als nur eine Umfrage. Sie
war ein Beteiligungsprojekt, bei dem junge Menschen von Anfang an aktiv mitwirken konnten.

Noch bevor der Fragebogen erstellt wurde, fanden zwei Workshops statt, in denen Kinder und Jugendliche ihre Ideen
einbrachten und die Befragung mitgestalteten. Das Interesse an der Mitwirkung war gro - viele junge Menschen
nutzten die Gelegenheit, ihre Perspektiven einzubringen und die Befragung mitzugestalten.

Im ersten Workshop ging es darum, wie moglichst viele Kinder und Jugendliche erreicht werden kénnen. Gemeinsam
entwickelten die Teilnehmenden kreative Ideen fur eine Kampagne zur Gestaltung und Bewerbung der Umfrage - von
Flyern und Plakaten bis hin zu Beitragen fur soziale Medien. Ziel war es, moéglichst viele junge Menschen direkt
anzusprechen und zur Teilnahme zu motivieren.

Der zweite Workshop widmete sich den Inhalten der Befragung. Die Jugendlichen diskutierten, welche Themen fir sie
wirklich wichtig sind: Wo halten sie sich gerne auf? Welche Freizeitangebote nutzen sie? Was winschen sie sich flr
ihre Gemeinde? Aus diesen Gesprachen entstanden dann die zentralen Fragen fur den Fragebogen.

Diese fruhe Beteiligung sorgte dafur, dass die Umfrage nah an der Lebensrealitat der Kinder und Jugendlichen
entwickelt wurde. Insgesamt nahmen im Sommer 625 junge Menschen an der Befragung teil und teilten ihre
Meinungen, Winsche und Ideen fir Neuenhagen.

Die Ergebnisse der Befragung bilden nun die Grundlage fur die nachsten Schritte. Gemeinsam mit dem BIUF e. V.
werden daraus Handlungsempfehlungen fir Politik und Verwaltung erarbeitet. Der Verein begleitet den Prozess
fachlich und unterstutzt die Gemeinde bei der Weiterentwicklung sozialer Strukturen und kommunaler Angebote flr
junge Menschen.
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1.
Wenn du Neuenhagen als Wohnort bewerten musstest.

Wieviel Sterne wiirdest du ihm geben?
(n:616)
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Die vorliegende Grafik zeigt die subjektive Wohnortzufriedenheit von Kindern und Jugendlichen in Neuenhagen. Die
Mehrheit der Befragten bewertet ihren Wohnort positiv bis sehr positiv. Mit 45,13 % vergibt fast die Halfte aller
Befragten jungen Menschen 4 Sterne, und weitere 28,57 % vergeben sogar 5 Sterne. Damit stimmen insgesamt 73,7 %
der Kinder und Jugendlichen einer positiven bis sehr positiven Bewertung Neuenhagens als Wohnort zu. Dies
signalisiert ein deutlich positives Grundempfinden und spricht fur eine hohe Lebensqualitdt aus Sicht junger
Menschen.

Moderate Mittelwerte und geringe Unzufriedenheit

Knapp ein Funftel (20,78 %) vergibt 3 Sterne, was auf eine neutrale bis leicht positive Haltung schlieBen lasst. Sehr
geringe Anteile vergeben nur 1 oder 2 Sterne (insgesamt 5,52 %). Das deutet darauf hin, dass massive
Unzufriedenheit selten ist.

Die Ergebnisse zeigen:

GroBes Vertrauen und Wohlfuhlfaktor: Neuenhagen scheint von den Befragten als angenehm, sicher und lebenswert
wahrgenommen zu werden. Starke Mitte — wenig Polarisierung: Die Bewertungen konzentrieren sich im oberen
Bereich, es gibt keine ausgepragte Spaltung. Junge Menschen sind ortsverbunden.

Neuenhagen wird mehrheitlich als attraktiver Wohnort wahrgenommen. Besonders bemerkenswert ist der hohe
Anteil an 4-Sterne-Bewertungen. Optimierungspotenzial ergibt sich vor allem aus der Gruppe mit 3 Sternen (21 %).
Diese Befragten sind nicht unzufrieden, sehen aber maéglicherweise punktuellen Verbesserungsbedarf. Die sehr
geringe Unzufriedenheit (nur ca. 55 %) zeigt, dass negative Erfahrungen oder strukturelle Probleme eher
Einzelphanomene darstellen.
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2.
Was misste passieren, damit Neuenhagen von dir

5 Sterne bekommt?

offene Frage
(n:405)

Freizeitangebote / Jugend- & Kinderplatze ca. 35 %

Sehr viele Antworten drehen sich um fehlende Angebote fir Kinder & Jugendliche:

mehr Spielplatze, Jugendkulturzentren, Bolzplatze, Kino, Disco, Sportanlagen.

»ES misste mehr Aufenthaltspldtze fir Jugendliche geben, damit der Bahnhof nicht immer so Gberfillt
ist.”

»Ein Jugendzentrum mit vielen Angeboten.”

»Mehr Freizeitangebote (6ffentliche Sportpldtze, Kneipe zum FuBball gucken, mehr Kulturangebote...).“
»Ein cooler Spielplatz, der nicht nur ftir Babys ist.“

Sauberkeit & Mill ca. 15 %

Sehr viele klagen tber Dreck, Glasscherben, Mill und Graffiti.
»Das Rondell ist immer dreckig, tberall Glasscherben.“
»Weniger Mull, mehr Mdlleimer.“

»ES musste sauberer werden, gerade am Bahnhof.“

Sicherheit / Angstraum Bahnhof ca.12 %

Besonders der Bahnhof wird als unsicher empfunden, Jugendliche fuhlen sich dort bedroht. Kritik auch
an Security.

»lch musste mich wieder sicher dabei ftihlen, spazieren zu gehen. Ich werde immer wieder homophob
beleidigt.”

»Mehr Sicherheit am Bahnhof.“

»Die Sicherheitsleute chillen mit den Jugendlichen und rauchen Joints.“

Verkehr / OPNV / Infrastruktur ca. 12 %

Busse sollen 6fter fahren, StraBen sind voller Schlaglécher, Radwege fehlen.
,Bessere StraBen. Uberall sind Pflastersteine oder Schlaglécher”

,Kein 20-Minuten-Takt bei der S-Bahn, sondern 10 Minuten.”

»ES musste bessere Fahrradwege geben.”

Shopping & Gastronomie ca.10 %

Viele Jugendliche wiinschen sich mehr Geschafte Jugendgerechte Gastro, Kino, Restaurants.
»Mehr Einkaufsmdglichkeiten wie H&M, ZARA oder Bershka.“

,Ein Café und ein Kino.“

Natur & Griinflachen ca. 8 %

Mehr Baume, Parks, Grunflachen statt Neubauten.

LAuf jeden Fall viel mehr Baume und Grinparks.”

»Nicht mehr so viele Hduser bauen, damit die Natur ihren Weg findet.“
»Mehr Natur und Sportvarianten.”

Gesellschaftliches Klima / Zusammenleben ca. 5 %

Themen wie Freundlichkeit, weniger Nazis, weniger pdbelnde Jugendliche, gegen Rechts, mehr
Demokratie-Angebote.

»Ich hatte gern mehr Engagement fiir Demokratie und Umweltschutz.”

»Stdrkeres Vorgehen gegen rechtsextreme Jugendgruppen.

,Die Leute mlissten netter sein.“

Sonstige Wiinsche / Einzelthemen ca. 3 %

Beispiele: Krankenhaus, mehr Schulen/Oberschulen, glinstigerer Doner, Ladestationen fur Handys,
Trampolinhalle.

»Ein Krankenhaus in Neuenhagen.”

,Der Doner muss gunstiger werden (4 €).“

»Mehr Oberschulen und Gymnasien.“



2.
Was misste passieren, damit Neuenhagen von dir

5 Sterne bekommt?

offene Frage
(n:405)

Die Antworten zeigen deutlich, dass Jugendliche Neuenhagen vor allem dann 5 Sterne geben wuirden, wenn ihr
Lebensumfeld jugendgerechter, sicherer und attraktiver gestaltet ware. Die Wiinsche konzentrieren sich auf wenige,
aber sehr zentrale Themenfelder:

1. Fehlende Freizeitangebote (ca. 35 %) - groBBtes Handlungsfeld

Der mit Abstand haufigste Wunsch ist ein Mangel an jugendgerechten Orten: Jugendzentren, Sportplatze, Kino,
Discos, Kultur- und Aufenthaltsraume.

Der Bahnhof wird als Uberlasteter Ersatzraum genutzt - und genau dort entstehen Konflikte.

2. Sauberkeit & Miill (ca. 15 %)
Viele Jugendliche erleben den 6ffentlichen Raum als verschmutzt — besonders am Bahnhof. Die Unordnung wird als
stérend und peinlich empfunden.

3. Sicherheit & Bedrohungsgefiihl am Bahnhof (ca. 12 %)
Der Bahnhof wird als unsicher und teils bedrohlich erlebt - durch andere Gruppen, Beleidung, Bedrohungen oder
fehlende Security. Jugendliche wiinschen sich mehr Présenz, aber gleichzeitig weniger aggressive Kontrolle.

4. Verkehr / OPNV / Infrastruktur (ca. 12 %)
Gewlinscht werden bessere StraBen, Radwege, OPNV-Takte und sichere Schulwege.

5. Shopping & Gastronomie (ca. 10 %)
Jugendliche wiinschen sich mehr attraktive Geschéafte und Gastronomie, die Uber Basisversorgung hinausgehen.

6. Natur & Griinflachen (ca. 8 %)
Mehr Baume, Parks, Grinflachen und Schutz der Natur sind wichtig.

7. Gesellschaftliches Klima & Zusammenleben (ca. 5 %)
Es geht um Respekt, Demokratie, weniger Extremismus, weniger Diskriminierung.

Diese Aussagen zeigen ein hohes gesellschaftliches Bewusstsein.

8. Sonstige Wiinsche (ca. 3 %)
Klinikum, mehr Schulen, glinstigere Preise, Trampolinhalle usw.

Die Auswertung dieser Frage zeigt klar:
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Jugendliche wollen Neuenhagen aktiv mitgestalten, wiinschen sich echte Anerkennung und vor
allem Raume, Sicherheit und saubere Orte, an denen sie willkommen sind. Mit relativ klaren
Schritten kann die Gemeinde ihr Wohlbefinden splrbar verbessern.




3.
Allg. Fragen zum Einstimmen

(n:616)
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Zusammenfassung der Ergebnisse

Die Ergebnisse dieser Fragen zeigen ein insgesamt differenziertes Bild der Wahrnehmung junger Menschen in
Neuenhagen.

Eine Mehrheit der Jugendlichen hat grundsatzlich das Gefiihl, dass der Gemeinde die Zukunft junger Menschen wichtig
ist (ca. 65 % Zustimmung). Auch das Engagement der Menschen vor Ort wird Uberwiegend positiv eingeschéatzt (rund 64
% Zustimmung). Diese Ergebnisse zeigen, dass viele Jugendliche wahrnehmen, dass sich Menschen fir ihre Gemeinde
einsetzen und dass junge Menschen grundsatzlich als wichtiger Teil der Zukunft gesehen werden.

Gleichzeitig zeigen sich jedoch auch deutliche Herausforderungen. Besonders beim Thema Information fihlen sich viele
Jugendliche nicht ausreichend Uber das Geschehen in der Gemeinde informiert. Rund 62 % geben an, eher oder gar nicht
gut informiert zu sein, was auf einen Bedarf nach verstandlicheren und jugendgerechten Informationswegen hinweist.

Auch bei der Frage nach der Wahrnehmung jugendlicher Anliegen wird ein deutliches Ungleichgewicht sichtbar. Etwa zwei
Drittel der Jugendlichen sind der Meinung, dass ihre Bedurfnisse weniger gesehen werden als die anderer Gruppen. Dies
deutet darauf hin, dass sich viele junge Menschen mehr Beteiligung, Mitsprache und Sichtbarkeit winschen.

Bei der Einschatzung der Freizeitangebote zeigt sich ein relativ ausgeglichenes Bild: Rund 46 % der Jugendlichen sehen
ausreichend passende Angebote, wahrend etwa 54 % hier eher oder deutlich Verbesserungsbedarf sehen.

Insgesamt wird deutlich, dass Jugendliche Neuenhagen grundsatzlich positiv wahrnehmen und Engagement
in der Gemeinde erkennen. Gleichzeitig winschen sie sich mehr Information, mehr
Beteiligungsmoglichkeiten und eine starkere Berlcksichtigung ihrer Perspektiven und Bedurfnisse im
kommunalen Leben. 8
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4.
Was glaubst du, denken Erwachsene in Neuenhagen

uber junge Menschen wie dich?

offene Frage
(n:599)

Die Frage nach den Wahrnehmungen junger Menschen durch Erwachsene ist zentral fur das Verstandnis des
gesellschaftlichen Klimas in Neuenhagen. Sie zeigt, wie junge Menschen die Haltung der erwachsenen Bevolkerung
ihnen gegenlber einschatzen - und damit auch, wie respektiert, ernst genommen und eingebunden sie sich in ihrem
direkten Lebensumfeld fihlen. Solche Fremdwahrnehmungen beeinflussen maBgeblich das Selbstwertgefuhl, die
soziale Teilhabe sowie das Vertrauen junger Menschen in lokale Gemeinschaft, Politik und Institutionen. Gleichzeitig
geben die Antworten Hinweise darauf, welche Spannungen, Vorurteile oder Missverstandnisse zwischen den
Generationen bestehen. Dadurch lassen sich wichtige Ansatzpunkte fur Jugendbeteiligung, kommunale Pravention,
Dialogformate und die Gestaltung von jugendfreundlichen R&umen und Angeboten ableiten. Kurz gesagt: Diese Frage
macht sichtbar, wie willkommen sich junge Menschen in ihrer Gemeinde flhlen - ein zentraler Indikator fir gelingendes
Aufwachsen und eine kinder/jugendgerechte Kommune.

Positive
Zuschreibungen:

)

Negative
Zuschreibungen
Sehr haufig genannt
(teilweise in harter
Sprache):

)

»Freundlich, hilfsbereit, riicksichtsvoll’, ,Héflich, nett*;,,Ja ganz liebe Leute®; ,,Nichts schlechtes“

»--die Jugendlichen braucht [man], damit Neuenhagen nicht ausstirbt® ,,..wir sind die
LZukunft“«
»Zukunft® ,..dass meine Zukunft wichtig ist“

»Sie denken an uns und wollen, dass es uns gut geht* ,Ich glaube wir sind ihnen nicht egal
sondern sie setzen sich auch ftir uns ein* ,,Die Erwachsenen denken gut tber uns“
»lch glaube, die meisten respektieren junge Menschen...,Danke an alle...* €«

»Dass ich mich engagiere und mitgestalten méchte*; ,Toll, dass die jungen Kinder sich
engagieren...“

Laut, nervig, stérend (,zu laut’; ,machen Krach ,,Rowdies*). Respektlos, frech, unerzogen (,kein
Respekt ,assi’ ,,arrogant). Handysucht / digitale Medien (,hdngen nur am Handy* ,,nur am PC
oder Konsole®). Faulheit und fehlender Einsatz (,faul’; ,,zu wenig unternehmen®; ,,keine Hobbys*).
Kriminalitdt, Sucht, Drogen (,nur kiffen® ,,Drogenjunkies®; ,saufen®). ,Friiher war alles besser“ -

mehrmals direkt erwdhnt.

»Die denken doch eh alle, dass wir nur Absturz sind und keine Zukunft haben.”
»Was eine ScheiB3 Generation — unfreundlich, frech, kein Respekt.”

»lch glaube, dass die dltere Generation alle Jugendlichen unter einen Hut steckt, obwohl wir
sehr unterschiedlich sind.“

»Das unsere Meinung nicht so wichtig ist wie die Meinung von erwachsenen weil wir eben noch
nicht 18 sind und das wir deswegen nicht so viel verdient haben wie sie was ich persénlich
ziemlich unfair gegentiber mich bzw. uns finde weil wir ja gar nichts dafiir kbnnen das wir noch
nicht erwachsen sind ...”



4.
Was glaubst du, denken Erwachsene in Neuenhagen

uber junge Menschen wie dich?

offene Frage
(n:599)

Insgesamt zeigt sich in den Freitextantworten ein gemischtes Bild: Neben kritischen Zuschreibungen finden sich auch
wertschatzende und unterstitzende Rickmeldungen. Auffallig ist jedoch, dass positive Aussagen haufig kurz und
allgemein formuliert sind (z. B. ,nett® ,hilfsbereit”), wahrend negative Einschatzungen haufiger konkret ausfallen und
sich auf wiederkehrende Situationen im 6ffentlichen Raum beziehen (z. B. ,,zu laut®, ,respektlos, ,,Bahnhof*).

In der Gesamtschau stehen positive und negative Bewertungen damit nicht einfach gegeneinander, sondern bilden ein
Spannungsfeld aus einzelnen anerkennenden Erfahrungen, vielen vermuteten oder erlebten Abwertungen sowie
Unsicherheit darUber, wie Erwachsene Jugendliche tatsachlich wahrnehmen.

Die Aussagen der Jugendlichen zeigen ein deutlich belastetes Verhaltnis zwischen den Generationen. Die genannten
Zuschreibungen spiegeln vor allem das wider, was Jugendliche glauben, was Erwachsene Uber sie denken - nicht
zwingend, wie Erwachsene tatsachlich denken. Diese Fremdwahrnehmung ist jedoch entscheidend, weil sie das Erleben
von Anerkennung, Respekt und Zugehorigkeit beeinflusst.

Viele Jugendliche die sich eher negativ auBern, benennen strukturelle Probleme als Ursache.

Fehlende Freizeitangebote (,es gibt nichts auBer Bahnhof und Spielpldtze fiir Kleine®)
Keine Riickzugsorte (,wir hdngen am Bahnhof, weil es keine Alternativen gibt*)
Ungerechte Verallgemeinerung (,weil einige Mist bauen, denken Erwachsene schlecht (ber alle”)

Strukturelle Kritik
/ Ursachen

Manche Jugendliche
deuten Ursachen fir  ngs gile nur vor dem Handy oder pc sitzen jedoch ich habe in meiner Freizeit schon coole
negative Bilder an: Projekte wie ein Go Kart bauen erfolgreich abgeschlossen,..*

»2Das man mehr Pldtze fiir jugendliche machen soll weil viele chillen auf Spielpldtzen die nur fir
kleine Kinder sind. Man sollte ein Spielplatz nur fiir jugendliche machen ab 12-20 Jahre.“

»lch glaube die erwachsen sind von den jugendlichen ein bisschen genervt weil sie nicht viele
) Pldtze haben wo sie abhdngen kénnen des wegen sitzen sie am Bahnhdéfen StraBen kinder/Baby
Spielpldtze usw.“

»Viele denken, wir sind assi, aber wir haben SpaB, wenn wir spazieren gehen. Menschen schdétzen
uns direkt falsch ein.“

»Wir sind ihnen zu nervig. Unruhe Stifter. Wir treffen uns an 6ffentlichen Orten weil es nichts
anderes gibt. Manche kdnnen sich nicht benehmen, klar aber es gibt genug von denen die es
kénnen...”

1. Dominanz starker negativer Zuschreibungen

Viele Jugendliche berichten, dass Erwachsene sie als: laut, stérend, respektlos oder frech, faul, unmotiviert oder ohne
Hobbys, zu stark mit Handy, PC oder Konsole beschaftigt, kriminell, suchtgefahrdet oder ,,Problemjugendliche®, Teil
einer ,schlechteren Generation“ wahrnehmen.

Diese Zuschreibungen sind haufig pauschal, abwertend und teils in sehr harter Sprache formuliert (,ScheiB Generation®
»Absturz®)

Schlussfolgerung:
Jugendliche fihlen sich kollektiv abgewertet, in Schubladen gesteckt und als Problem betrachtet, obwohl sie sich selbst
als vielfaltig, unterschiedlich und oft engagiert wahrnehmen. Die Diskrepanz zwischen Selbstbild und zugeschriebenem

Fremdbild ist groB und emotional belastend.
10



4.
Was glaubst du, denken Erwachsene in Neuenhagen

uber junge Menschen wie dich?

offen Frage
(n:599)

2. Erleben von Ungerechtigkeit und fehlendem Respekt

Ein wiederkehrendes Thema ist das Gefuhl, nicht ernst genommen zu werden, nur aufgrund des Alters:

»,2Unsere Meinung ist nicht so wichtig, weil wir noch nicht 18 sind.“

Jugendliche empfinden moralische Bewertungen (z. B. zu Kleidung, Kosmetik) als Ubergriffig oder herablassend.

Schlussfolgerung:
Die Jugendlichen erleben einen strukturellen Respektmangel, der ihre Beteiligungs- und Mitbestimmungschancen
einschrankt. Dies wirkt sich direkt auf ihr Vertrauen in Erwachsene, Politik und Gemeindestrukturen aus.

3. Wahrgenommene Ursachen: Fehlende Raume und ungerechte Verallgemeinerung
Viele Jugendliche erklaren die negativen Bilder rational:

e Zu wenige Freizeitangebote,

e Keine jugendgerechten Rlckzugsorte.

e Aufenthalt an Orten, die Erwachsene als stérend empfinden (Bahnhof, Spielplatze)

e Kollektivbestrafung (,Einige bauen Mist, aber alle werden daflir verantwortlich gemacht.“)

Mehrere Aussagen zeigen, dass Jugendliche durchaus Verstandnis fir Erwachsene haben - aber auch
nachvollziehbar beschreiben, dass sie keine Alternativen haben.

Schlussfolgerung:

Ein GrofBteil der negativen Zuschreibungen entsteht nicht aus dem Verhalten der Jugendlichen, sondern aus
fehlenden jugendfreundlichen Strukturen. Wo es keine Raume gibt, werden 6ffentliche Orte zur ,,Bihne“ - und
fihren automatisch zu Konflikten. Jugendliche empfinden die von Erwachsenen gezogenen Schlisse daher als
ungerecht und vereinfachend.

4. Stigmatisierung und Rufproblematik
Einige Jugendliche sprechen offen an, dass Neuenhagen einen schlechten Ruf hat - gepragt von Drogenkonsum,
Bahnhofsproblemen und Cliquenbildungen. Diese Wahrnehmung wirkt auch auf ,,normale“ Jugendliche zurick.

Schlussfolgerung:
Die Jugendlichen leiden unter einem kollektiven Stigma, unabhangig davon, ob es sie personlich betrifft. Dieses
Stigma wird von auBen (Erwachsene, andere Gemeinden) und innen (eigene Beobachtungen) reproduziert.

Die Ergebnisse zeigen, dass Jugendliche sich oft ungerecht beurteilt fihlen und sich mehr Anerkennung,
» Respekt und eine differenzierte Sicht auf ihre Generation winschen. Zugleich wird deutlich, dass fehlende
« Rickzugs- und Freizeitmoglichkeiten viele Konflikte erst entstehen lassen. Damit wird die Frage zu einem
zentralen Befund der Befragung: FUr ein besseres Miteinander braucht es jugendgerechte Raume, mehr
Dialog zwischen den Generationen und ein wertschatzendes Klima in der Gemeinde.

(N P2
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Fazit
Einstiegskapitel

Die Ergebnisse des Kapitels zeigen insgesamt ein sehr positives Bild von Neuenhagen aus Sicht der Kinder und
Jugendlichen.

Die groBe Mehrheit bewertet ihren Wohnort mit vier oder funf Sternen, nur ein sehr kleiner Teil auBert deutliche
Unzufriedenheit. Das bedeutet: Neuenhagen wird Uberwiegend als lebenswerter, angenehmer und sicherer Ort
wahrgenommen. Auch die Aussage ,Ich lebe gerne in Neuenhagen“ findet breite Zustimmung - Uber 90 % stimmen
dieser Aussage zu, mehr als die Halfte sogar voll und ganz. Die emotionale Bindung an den Wohnort ist damit klar
erkennbar.

Gleichzeitig werden konkrete Verbesserungswinsche benannt. Am haufigsten winschen sich die Befragten mehr
Freizeitangebote und jugendgerechte Orte. Dazu zahlen Jugendzentren, Sport- und Bewegungsflachen, Treffpunkte,
kulturelle Angebote oder einfach Raume, in denen man sich aufhalten kann, ohne andere zu stéren. Der Bahnhof wird
haufig als Treffpunkt genutzt, was jedoch auch zu Konflikten fuhrt und teilweise als unsicher wahrgenommen wird. Neben
fehlenden Freizeitméglichkeiten spielen auch Sauberkeit, Mill, Verkehrssicherheit sowie bessere Infrastruktur und
Einkaufsmaoglichkeiten eine Rolle. Die Wiinsche sind dabei meist konkret und konstruktiv formuliert und zeigen ein hohes
MaB an Reflexion Uber die eigene Lebensumgebung.

Ein besonders sensibles Thema ist die Wahrnehmung durch Erwachsene. Viele Jugendliche haben das Gefuhl, von
Erwachsenen héaufig negativ bewertet zu werden - etwa als laut, respektlos, stérend oder kriminell. Es wird von
Pauschalisierungen und mangelnder Ernstnahme berichtet. Gleichzeitig zeigen die Jugendlichen Verstéandnis daftir, dass
es einzelne problematische Situationen gibt, betonen jedoch, dass nicht alle Uber einen Kamm geschoren werden
sollten. Auffallig ist, dass viele die Ursachen von Konflikten auch strukturell sehen - insbesondere im Fehlen geeigneter
Treffpunkte.

Insgesamt wird deutlich: Neuenhagen ist aus Sicht der jungen Generation ein guter und lebenswerter Ort, mit dem sie

sich identifizieren. Gleichzeitig besteht ein klarer Wunsch nach mehr Mitgestaltung, mehr Angeboten und einem
respektvollen Miteinander zwischen den Generationen.

N
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Die Ergebnisse der Frage zeigen deutlich, welche Themen Kinder und Jugendliche aktuell am meisten beschéftigen.
An erster Stelle steht das Thema Sport, das mit rund 70 % die héchste Nennung erreicht. Sport spielt damit eine
zentrale Rolle im Alltag der Befragten und weist auf ein starkes Bewegungs- und Freizeitinteresse hin. Ebenfalls
sehr bedeutend sind die Bereiche Schule (64,52 %) und Familie (63,83 %). Diese beiden Lebensfelder pragen den
Alltag der Kinder und Jugendlichen am starksten und spiegeln sowohl alltagliche Herausforderungen als auch
zentrale Bezugspunkte im Leben wider.

Ein weiteres wichtiges Thema ist Freundschaft und Liebe, das von 57,57 % der Teilnehmenden genannt wurde. Dies
verdeutlicht die hohe Relevanz sozialer Beziehungen im Jugendalter. Auch die Zukunft bzw. der Beruf nimmt mit
5443 % einen wichtigen Stellenwert ein, was zeigt, dass viele Jugendliche sich bereits intensiv mit ihrer
personlichen Perspektive und beruflichen Orientierung auseinandersetzen.

Im mittleren Bedeutungsbereich liegen Themen wie Sicherheit (40,70 %), Natur und Umwelt bzw. Klima (37,91 %)
sowie Social Media (37,04 %). Diese Werte zeigen, dass gesellschaftliche und digitale Entwicklungen durchaus
Beachtung finden, jedoch weniger im Vordergrund stehen als persénliche oder alltagsnahe Themen. Auch Freizeit-
und Lifestyle-Bereiche wie Mode und Shopping (34,43 %), Feiern/Party (35,48 %) und Musik, Kultur und Tanz (27,83
%) spielen eine Rolle, allerdings mit geringerer Intensitat.

Weniger haufig beschaftigt die Befragten das Thema Politik und Gesellschaft, das mit 22,78 % auf einem der
unteren Range liegt. Dies ist typisch fUr jlngere Altersgruppen, zeigt aber gleichzeitig, dass politisch-
gesellschaftliche Themen zwar vorhanden, aber nicht im Zentrum des Interesses stehen. Der Anteil an Sonstigem
(19,83 %) ist relativ niedrig, was darauf hindeutet, dass die meisten relevanten Themen bereits durch die
vorgegebenen Kategorien abgedeckt wurden.

Insgesamt lasst sich festhalten, dass die Kinder und Jugendlichen vor allem die Bereiche wichtig
finden, die ihren unmittelbaren Alltag betreffen. Dazu geh6ren Schule, Familie, Sport und soziale
Beziehungen. Gleichzeitig zeigen die Ergebnisse, dass Zukunftsfragen und persénliche Sicherheit
ebenfalls von Bedeutung sind. Politische oder abstraktere gesellschaftliche Themen spielen
hingegen eine eher untergeordnete Rolle.

(N P
21N

Die Auswertung gibt somit wertvolle Hinweise fur die padagogische und jugendpolitische Arbeit,
die sich besonders an dieses zentralen Interessengebieten - wie sportlichen Aktivitaten,
Unterstitzungsangeboten im schulischen Kontext und Formaten zur Starkung sozialer
Kompetenzen - orientieren sollten.
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6.
Welche Aktionen sind dir in deiner Freizeit besonders

wichtig?
Mehrfachantwort
(n:575)

90,00% [84,70%

72,17% 72,35%

Haufigkeitin %

Die Ergebnisse dieser Frage zeigen ein deutliches Bild darlber, wie Kinder und Jugendliche ihre freie Zeit gestalten und
welche Aktivitaten fur sie besonders wichtig sind.

1. Soziale Kontakte stehen klar im Mittelpunkt

Die hochste Zustimmung erhalten Aktivitaten mit anderen Menschen:

Mit Freund*innen Zeit verbringen - 84,70 % oder Zeit mit der Familie verbringen - 72,17 %

Dies unterstreicht den hohen Stellenwert von sozialen Beziehungen und gemeinsamen Unternehmungen. Freizeit wird
Uberwiegend als soziale Zeit erlebt.

2. Bewegung und Vereinsleben sind stark verankert

Mit 72,35 % ist Sport treiben / Vereinsaktivitat einer der wichtigsten Freizeitbereiche. Dies zeigt: Sportvereine sind
zentrale Freizeitorte fir viele junge Menschen. Bewegung ist ein elementarer Bestandteil jugendlicher Lebenswelten.

3. Erholung und Riickzug sind ebenfalls sehr bedeutend

Chillen/Entspannen - 65,39 %, Zeit fur mich haben - 43,65 %
Viele Jugendliche bendtigen bewusst Ruhephasen. Gerade im Kontext schulischer Belastungen spielt Regeneration eine
wichtige Rolle.

4. Kultur, Kreativitat und digitale Medien: moderat, aber relevant

Musik héren/machen - 48,70 %, Online sein - 32,87 %, Gaming/Zocken - 39,48 %, Kreativ sein - 39,48 %. Diese Werte
zeigen ein ausgeglichenes Freizeitverhalten: Digitale und kreative Aktivitdten haben ihren festen Platz, stehen aber
nicht an erster Stelle.

5. Unternehmungen drauBen sind beliebt

Etwas drauBen unternehmen - 64,17 % Dies weist auf einen deutlichen Bedarf nach sicheren, attraktiven Orten und
Angeboten im 6ffentlichen Raum hin (Parks, Treffpunkte, Outdoor-Angebote).

6. Schule & Engagement spielen eine geringere Rolle

Fir die Schule lernen - 37,57 %, Ehrenamtlich engagieren - 7,13 % Vor allem der sehr niedrige Wert beim Ehrenamt zeigt:
Jungere engagieren sich selten freiwillig — mdglicherweise aufgrund von Zeitmangel, fehlenden Anknupfungspunkten

oder fehlender Ansprache.
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Die Ergebnisse zeigen klar, wie die Freizeitgestaltung der jungen Menschen in Neuenhagen aussieht und welche konkreten
Bedarfe sich daraus ableiten. Die Befragten machen deutlich, dass Neuenhagen ihnen viele Mdglichkeiten bietet -
gleichzeitig zeigen die Daten aber auch Entwicklungsfelder, auf die Politik und Verwaltung gezielt reagieren kann.

Freundschaft und gemeinsame Unternehmungen stehen bei den Jugendlichen aus Neuenhagen an erster Stelle. Das zeigt:
Orte, an denen man unkompliziert zusammenkommen kann - wie ein Jugendhaus, offene Treffpunkte im Ort oder
Vereinsraume — brauchen eine dauerhafte Starkung. Gerade in Neuenhagen, wo viele Freizeitbereiche eher verteilt liegen,
sind gut erreichbare Treffpunkte wichtig, an denen Jugendliche ohne Konsumzwang Zeit verbringen kénnen. Solche Orte
bieten Stabilitat, férdern soziale Beziehungen und sind ein zentraler Ankerpunkt im Alltag junger Menschen.

Der hohe Stellenwert sportlicher Aktivitaten spiegelt sich in den Angeboten der lokalen Vereine wider — und wird durch die
Befragung erneut bestatigt. Sport ist fir viele Jugendliche in Neuenhagen nicht nur Hobby, sondern ein sozialer
Treffpunkt.

Die Jugendarbeit kann hier anknupfen: durch Kooperationen mit Sportvereinen, offene Bewegungsangebote im
AuBenbereich oder projektbasierte Sportaktionen. Damit lassen sich sowohl Vereinsmitglieder als auch nicht-organisierte
Jugendliche erreichen.

Viele Jugendliche winschen sich Ruhe und Rickzugsméglichkeiten. Der Wunsch nach ,Chillen“ oder entspanntem
Zusammensein zeigt, dass sie neben lebendigen Treffpunkten auch geschitzte Raume brauchen, in denen sie ohne Druck
sein kénnen. Im eher ruhigen, wohngepragten Umfeld Neuenhagens sollten solche Orte sichtbarer und starker zuganglich
sein — drinnen wie drauBen. Lounge-Bereiche im Jugendclub, kleine Rickzugszonen oder ruhigere AuBenflachen kénnen
diesen Bedarf gut abbilden.

Gaming, Musik, Medien und kreative Tatigkeiten gehoren selbstverstandlich zum Alltag der jungen Menschen. Diese
Aktivitaten bieten gerade in einer Gemeinde wie Neuenhagen wichtige Alternativen zu Sport und Treffpunkten im Freien.
Digitale und kreative Formate kénnen im Jugendclub, in Workshops oder projektbezogen gut umgesetzt werden — zum
Beispiel durch Medienprojekte, Musikecken, kreative Werkstatten oder Gaming-Angebote. Sie ermdglichen
Selbstwirksamkeit und sprechen auch Jugendliche an, die mit klassischen Angeboten weniger Berlhrung haben.

Viele Jugendliche geben an, dass sie sich gern drauBen aufhalten. Fir Neuenhagen, mit seinen Grinflachen, Spielplatzen
und weitlaufigen Wohngebieten, bedeutet das: Jugendgerechte AuBenraume sind ein zentraler Lebens- und Freizeitort.
Skateflachen, Bolzplatze, Treffpunkte im Freien, Sitzgelegenheiten oder gut sichtbare, sichere Orte zum ,Abhangen®
kdbnnen die Attraktivitat des o6ffentlichen Raums steigern. Dabei spielt auch der Faktor Erreichbarkeit eine Rolle - kurze
Wege sind entscheidend.

Im Vergleich zu anderen Aktivitaten ist ehrenamtliches Engagement unter Jugendlichen in Neuenhagen aktuell wenig
verbreitet. Das spricht dafur, dass Wege ins Ehrenamt fir junge Menschen erleichtert werden mussen - etwa durch zeitlich
begrenzte Projekte, Veranstaltungen ,von Jugendlichen fir Jugendliche®, Anerkennungssysteme oder die Mdglichkeit,
eigene ldeen einzubringen. Ehrenamt muss in Neuenhagen als etwas erlebt werden, das SpaB macht, Einfluss erméglicht
und konkrete Vorteile bringt.

Die Freizeitgestaltung der Neuenhagener Jugendlichen ist vielseitig, aber klar sozial gepragt. Die

Kinder- und Jugendarbeit in Neuenhagen sollte daher ein breites Spektrum abdecken — mit Angeboten,

die: Begegnung und Gemeinschaft férdern, Sport und Bewegung zuganglich machen, Riuckzug und
= Erholung ermdéglichen, digitale und kreative Lebenswelten aufgreifen, jugendgerechte AuBenraume
* starken und Beteiligung sowie Ehrenamt attraktiver gestalten.

So kann die Jugendarbeit in Neuenhagen naher an den BedUrfnissen der jungen Menschen bleiben und

ihnen Raume ero6ffnen, in denen sie sich wohlfiihlen, wachsen und mitgestalten kénnen.

(N
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Ergebnis fiir Eingabefeld von Sonstiges:

Die offenen Antworten im Feld ,Sonstiges“ zeigen ein vielfaltiges Bild davon, wo Kinder und Jugendliche ihre Freizeit
verbringen. Auffallig ist, dass viele ihre Freizeit im privaten Umfeld verbringen - etwa zu Hause, im eigenen Zimmer oder bei
Freunden und Familie. Aktivitdten wie Gaming, Zeit mit Freunden, Pool im Garten oder gemeinsame Unternehmungen mit
der Familie werden haufig genannt. Einige beschreiben Freizeit bewusst als Zeit im vertrauten Umfeld: , Ja so wie zu Hause
zocken oder Zeit mit meiner Familie oder Freunde sind bei mir oder ich bin bei meinen Freunden.”

Daneben spielen informelle Treffpunkte im Ort eine Rolle. Genannt werden unter anderem der Friedensplatz, Sportplatze,
der Basketballplatz, der Bahnhof, der Neuenhagener Markt oder auch Geschafte wie Rossmann, Rewe oder Edeka. Diese
Orte dienen weniger als klassische Freizeitorte, sondern eher als Treffpunkte zum Verabreden, Shoppen oder ,,Rumlaufen®
Auch Sport- und Bewegungsorte tauchen mehrfach auf, etwa FuBballplatze, BMX-Strecken, Fitnessstudio oder
Fahrradfahren durch den Ort und die Umgebung.

Ein weiterer wichtiger Bereich ist die Natur und Bewegung im Freien. Einige Jugendliche nennen Spaziergange im Wald
Richtung Hoppegarten, Seen und Gewasser, Fahrradfahren oder Aktivitdten mit Tieren und Haustieren. Auch persénliche
Orte wie Reiterhofe, Werkstatten von Familienmitgliedern oder Garten werden erwahnt.

Auffallig ist zudem, dass ein Teil der Jugendlichen seine Freizeit auBerhalb von Neuenhagen verbringt, etwa in Berlin oder
anderen Orten, haufig aufgrund fehlender Angebote im Ort. Einzelne Aussagen machen diese Wahrnehmung deutlich: ,Ich
gehe eigentlich eher zum Rewe oder Rossmann und fur jegliche andere Aktivitat fahre ich mit der S-Bahn nach Berlin“
Teilweise wird sogar sehr direkt formuliert: ,,In Neuenhagen gibt es nichts! Da will man Uberhaupt nicht chillen.”

Insgesamt zeigen die Antworten, dass Freizeit stark durch soziale Kontakte, Bewegung und informelle Treffpunkte gepragt
ist. Gleichzeitig wird deutlich, dass einige Jugendliche sich mehr attraktive Aufenthaltsorte und Angebote im Ort
wUlnschen, sodass Freizeit nicht zwangslaufig auBerhalb von Neuenhagen stattfinden muss.

Insgesamt zeigen die Antworten ein gemischtes Bild: Wahrend Sport- und Naturflachen gut genutzt
e’ werden, fehlen vielen Jugendlichen attraktive 6ffentliche Orte, an denen man sich ungezwungen treffen
«  kann. Die starke Nutzung von Supermarkten oder Bahnhofsplatzen als Treffpunkte deutet auf das Fehlen

jugendgerechter Aufenthaltsorte hin. Gleichzeitig wird deutlich, dass ein signifikanter Anteil mangels
[ attraktiver Alternativen lieber nach Berlin fahrt oder zuhause bleibt.
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8.
Wie viel Zeit hast du unter der Woche fur deine

Freizeit — neben Schule, Ausbildung oder Job?
(n:569)
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taglich taglich taglich Stunden téglich

Freizeitzeit neben Schule, Ausbildung oder Job

Die Ergebnisse dieser Frage zeigen deutlich, dass ein GroBteil der Kinder und Jugendlichen unter der Woche
ausreichend Zeit fr ihre Freizeit hat - gleichzeitig wird aber auch sichtbar, dass ein relevanter Teil nur begrenzt
Uber freie Zeit verfugt.

46,92 % der Befragten geben an, mehr als drei Stunden taglich fur Freizeit zur Verfigung zu haben. Dies ist der
groBte Anteil und deutet auf ein insgesamt gutes Zeitbudget hin, das Raum fur Hobbys, Treffen mit Freunden
und Erholung lasst.

31,28 % haben 2-3 Stunden Freizeit pro Tag, was fir die meisten ebenfalls als solide freizeitpadagogische
Grundlage einzuschatzen ist.

17,75 % verfugen nur Gber 1-2 Stunden taglich. Diese Gruppe ist bereits starker durch Schule, Ausbildung oder
Job gebunden, was ihre Teilnahme an regelmaBigen Angeboten erschweren kénnte.

4,04 % haben unter einer Stunde Freizeit pro Tag. Dieser kleine, aber relevante Anteil weist auf eine deutliche
zeitliche Uberlastung hin - sei es durch schulische Anforderungen, familidre Aufgaben oder berufliche
Verpflichtungen.

Die Verteilung zeigt, dass zwar die Mehrheit ausreichend Freizeit zur Verfligung hat, aber rund ein Flinftel der
jungen Menschen Uber sehr begrenzte Zeitressourcen verfligt. Fir die Planung und Gestaltung der Jugendarbeit
bedeutet das:

Angebote miissen flexibel, niedrigschwellig und zeitlich gut erreichbar sein.

Besonders Jugendliche mit wenig Freizeit brauchen kurze, spontane oder modulare Angebote, um
Teilhabe zu erméglichen.

Die relativ groBe Gruppe mit viel Freizeit bestatigt den Bedarf an attraktiven offenen Angeboten,
die regelmaBig genutzt werden kdnnen.

unterschiedlichen zeitlichen Méglichkeiten gerecht wird und allen jungen Menschen Partizipation

3 Insgesamt unterstreicht die Ergebnisse die Wichtigkeit einer vielfaltigen Angebotsstruktur, die
ermoglicht.
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Im Kapitel 2 der Kinder- und Jugendbefragung wird deutlich, wie Kinder und Jugendliche in Neuenhagen ihren
Alltag, ihre Freizeit und ihre zeitlichen Ressourcen erleben. Die Ergebnisse zeigen ein insgesamt sehr klares Bild ihrer
Interessen, Bedlrfnisse und Lebensrealitaten.

Zunachst wird sichtbar, welche Themen die jungen Menschen aktuell am starksten beschaftigen. An erster Stelle
steht Sport mit rund 70 %. Auch Schule (64,52 %) und Familie (63,83 %) spielen eine zentrale Rolle. Freundschaft
und Liebe (57,57 %) sowie Zukunft und Beruf (54,43 %) sind ebenfalls sehr wichtig. Deutlich wird: Kinder und
Jugendliche beschéftigen vor allem Themen, die ihren unmittelbaren Alltag und ihre persdnliche Entwicklung
betreffen. Politik und Gesellschaft (22,78 %) stehen im Vergleich dazu deutlich weniger im Fokus.

Bei der Frage nach wichtigen Freizeitaktivitaten zeigt sich, dass soziale Kontakte klar im Mittelpunkt stehen. 84,70 %
verbringen am liebsten Zeit mit Freund*innen, 72,17 % mit der Familie. Ebenso bedeutsam ist Sport bzw.
Vereinsaktivitat (72,35 %). Gleichzeitig wlnschen sich viele auch Erholung und Rulckzug: 65,39 % nennen
»Chillen/Entspannen® als wichtig. Digitale Medien, Gaming und kreative Aktivitdten haben ebenfalls ihren festen
Platz, stehen aber hinter sozialen und sportlichen Aktivitaten zuriick. Auffallig ist, dass ehrenamtliches Engagement
mit 7,13 % eine vergleichsweise geringe Rolle spielt.

Die Auswertung zur Lieblingsorte der Freizeit zeigt ein gemischtes Bild: Sport- und Naturflaichen werden gut
genutzt, ebenso Treffpunkte wie Platze, Markte oder Geschéafte. Gleichzeitig wird deutlich, dass viele Jugendliche
offentliche, konsumfreie Treffpunkte vermissen. Supermarkte oder Bahnhofsplatze dienen teilweise als Ersatz-
Trefforte. Ein Teil der Jugendlichen fahrt flr Freizeitaktivitaten lieber nach Berlin oder bleibt zu Hause, weil vor Ort
passende Angebote fehlen.

Die Ergebnisse zur verfugbaren Freizeit unter der Woche zeigen, dass die Mehrheit ausreichend Zeit hat: 46,92 %
verflgen Uber mehr als drei Stunden taglich, 31,28 % Uber zwei bis drei Stunden. Gleichzeitig hat rund ein Finftel
nur ein bis zwei Stunden oder sogar weniger als eine Stunde Freizeit. FUr diese Gruppe sind flexible und
niedrigschwellige Angebote besonders wichtig.

Insgesamt macht das Kapitel deutlich: Die Lebenswelt der Kinder und Jugendlichen in Neuenhagen ist stark sozial
gepragt. Sport, Freundschaften, Familie und persénliche Zukunft stehen im Zentrum. Es besteht ein klarer Bedarf an
attraktiven, gut erreichbaren Treffpunkten — sowohl fur Bewegung als auch fur Rickzug. Gleichzeitig mussen
Angebote zeitlich flexibel gestaltet sein, um unterschiedliche Lebensrealitaten zu bertcksichtigen. Die Ergebnisse
liefern damit eine fundierte Grundlage fur eine bedarfsgerechte Weiterentwicklung der kommunalen Kinder- und
Jugendarbeit.
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Fragen zu Spiel- und
Freizeitflachen sowie
Treff punkte junger




0.
Wie oft bist du in deiner Freizeit auf den Spiel- oder
Freizeitflachen in Neuenhagen unterwegs?

Einfachantwort
(n:544)
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Taglich Mehrmals pro  Einmal pro Woche Seltener Nie
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Die Nutzung der Spiel- und Freizeitanlagen in Neuenhagen fallt insgesamt eher verhalten aus. Nur 6,6 % der
befragten Kinder und Jugendlichen sind taglich auf den Fladchen unterwegs. Rund 28,7 % nutzen sie mehrmals pro
Woche, wahrend 14,7 % dies einmal pro Woche tun. Der groBte Anteil - 39,5 % - gibt an, die Anlagen nur selten zu
besuchen. Immerhin 10,5 % nutzen sie gar nicht.

Die Ergebnisse zeigen, dass die vorhandenen Spiel- und Freizeitanlagen zwar genutzt werden, aber flir einen groBen
Teil der jungen Menschen offenbar nicht attraktiv sind. Viele greifen nur gelegentlich darauf zu, was darauf
hindeutet, dass die Platze nicht vollstandig den Bedlrfnissen der Jugendlichen entsprechen - sei es hinsichtlich
Ausstattung, Aufenthaltsqualitat, Treffpunktcharakter oder Erreichbarkeit.

Fir die Kinder- und Jugendarbeit in Neuenhagen bedeutet dies:

Freiflachen mulssen jugendgerechter gestaltet werden, insbesondere flr altere Kinder und Jugendliche.
Ansprechende Treffpunktqualitdten — z. B. Sitzmoglichkeiten, Uberdachte Bereiche, zwanglose Begegnungsorte -
kénnten die Nutzung erhéhen.

Mehr Aktivitatsmoglichkeiten (z. B. Bewegungsangebote, kreative oder hybride Flachen) kdénnten zusatzliche
Zielgruppen ansprechen.

Die hohe Quote der seltenen Nutzung macht deutlich, dass bedarfsgerechte Weiterentwicklungen notwendig sind,
um die Flachen im Alltag der Jugendlichen relevanter zu machen.

¢ Die Daten zeigen: Neuenhagens Freizeitanlagen haben Potenzial, werden aber von einem groBen Teil der

N jungen Menschen nur sporadisch genutzt. Um die Attraktivitat fur Kinder und Jugendliche zu steigern,
sollten die Flachen weiterentwickelt, vielseitiger gestaltet und starker an den tatsachlichen Bedurfnissen
der Jugend orientiert werden

(N P
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Die Auswertung der Mehrfachnennungen (n = 444) zeigt deutliche Unterschiede in der Haufigkeit, mit der
Jugendliche bestimmte Orte in Neuenhagen aufsuchen. Am haufigsten genannt wurden der Platz der Republik
(41,44 %), der Skater- und Bolzplatz (29,95 %) sowie der Sport- und Geschichtspark (29,28 %) und der
Hellpfuhlepark (29,50 %). Diese Orte stellen damit zentrale Treff- und Aufenthaltsraume fir Jugendliche dar und
werden offenbar fir Freizeit- und Begegnungszwecke genutzt.

Ebenfalls hohe Nutzungsanteile weisen der Friedensplatz (25,68 %), der Platz am Rathaus (20,27 %) und der Bereich
rund um den Bahnhof (17,12 %) auf. Diese Standorte zeichnen sich durch ihre zentrale Lage und gute Erreichbarkeit
aus.

Andere Orte werden zwar genutzt, aber deutlich seltener. Hierzu zahlen beispielsweise der Spielplatz am Freibad,
der Pavillon am S-Bahnhof, der GroBe Spielplatz am Gruscheweg oder mehrere Spielplatze in Wohngebieten, die
Uberwiegend Nennungen im ein- bis niedrigen zweistelligen Prozentbereich erreichen. Die geringste Nutzung zeigt
sich beim Spielplatz ImkerstraBe (5,41 %).

Die Ergebnisse machen damit deutlich, dass Jugendliche bestimmte gréBere und zentral gelegene
Aufenthaltsraume bevorzugen, wahrend kleinere oder starker funktionsgebundene Anlagen nur eine
untergeordnete Rolle spielen.

Hinweis auf die folgenden Seiten

Auf den kommenden Seiten werden die einzelnen Orte, die von Jugendlichen haufig genannt wurden,
detailliert betrachtet. Dabei werden sowohl typische Nutzungsweisen als auch positive und negative
Bewertungen der Jugendlichen dargestellt. Ziel ist es, ein vertieftes Verstandnis flr
Aufenthaltsqualitat, Nutzungskonflikte und mogliche Entwicklungsbedarfe der jeweiligen Standorte zu
gewinnen.

@)
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Welche der folgenden Orte in Neuenhagen

besuchst du o6fter? Warum?

Mehrfachantwort
(n:444)

Der Friedensplatz
ist fur junge Menschen in Neuenhagen ein wichtiger sozialer und sportlicher Treffpunkt.

Besonders attraktiv ist er durch:

¢ den Basketballplatz (Alleinstellungsmerkmal in Neuenhagen),
e die Tischtennisplatten,

¢ die zentrale Lage in Wohn- und Schulnahe,

e die groBe, grine Flache mit vielen Nutzungsmaoglichkeiten.

Verbesserungspotenzial liegt vor allem in:
¢ mehr Sport- und Spielmdglichkeiten (z. B. FuBballplatz, Klettergerate),
¢ Konfliktpravention (altere Jugendliche vs. Jingere),
¢ Ausbau der Aufenthaltsqualitat (Sitzmdglichkeiten, Sauberkeit, Sicherheit).

1. Hauptgriinde fiir den Besuch

a) Sport & Bewegung
e Basketball: mit Abstand am haufigsten genannt (,,Basketball spielen mit Freunden®, ,Basketballplatz®
e ,einziger Basketballplatz in Neuenhagen®).
e Tischtennis: ebenfalls wichtig (,wegen Tischtennisplatte® ,Tischtennis auf dem Friedensplatz®).
e Andere Aktivitaten: Joggen, FuBball (wenn auch selten, da ein FuBballplatz fehlt), Karussells/Wippe.
Der Platz ist stark durch Sportangebote gepragt.

b) Soziale Griinde

¢ Freunde treffen & chillen: sehr viele Nennungen (,,Treffen mit Freunden®, ,abhangen® ,chillen® ,quatschen®).
e Mit Schule / Klassenkameraden: oft genutzt im Rahmen von Schulausfligen oder nach dem Unterricht.

e Familie: Eltern, Geschwister, Cousins werden auch erwahnt.

Der Platz ist ein zentraler sozialer Treffpunkt.

c) Lage & Erreichbarkeit

e Wohnortnahe: viele Antworten betonen ,in meiner Nahe® ,nah an der Schule“ ,,schnell da“

e Zentrale Funktion: Jugendliche kommen oft spontan vorbei, weil er am Schulweg oder bei Freunden liegt.
Die gute Erreichbarkeit ist ein entscheidender Faktor.

d) Atmosphare & Gestaltung

e GroBe & Natur: mehrfach positiv hervorgehoben (,,groBer Platz ,viel Grun® ,schéner Ort mit viel Natur®).
e Vielseitigkeit: ,viele Moglichkeiten zum Spielen®, ,,groBe Wiese, nette Atmosphéare*.

e Nostalgie: Einige verbinden den Platz mit Kindheit oder Schule.

Der Platz wird als vielseitig, grun und lebendig wahrgenommen.

2. Kritikpunkte / Probleme

¢ Fehlende Ausstattung: ,,FuBballplatz fehlt ,zu wenig Klettergertste®.

e Soziale Konflikte: ,altere Kinder vertreiben uns®, ,,Jugendliche machen Unfug®.

¢ Ambivalenz: Einzelne Stimmen finden ihn ,langweilig“ oder gehen ,nur selten® hin.

3. Nutzungsmuster
e SehrregelmaBige Besucher: vor allem Jugendliche, die in der Nahe wohnen oder Sport treiben.
¢ Gelegentliche Besucher: kommen bei Schulevents, mit Freunden oder Familie.
e Seltene / nie Besucher: finden ihn zu weit weg oder unattraktiv.
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Der Hellpfuhlepark
ist fr junge Menschen ein Ort der Natur, Entspannung und sozialen Begegnung.

Er hebt sich besonders ab durch:

¢ den Teich als Alleinstellungsmerkmal (Naturerlebnis, Enten fittern, Ruhe),
e die Nahe zu Eisdiele/Doner (soziales Ritual: Eis + Park),

¢ seine Funktion als schul- und wohnnaher Treffpunkt.

Verbesserungspotenzial:
¢ Mehr Angebote flr Jugendliche (Spielgerate, Sportmdglichkeiten),
¢ Abwechslung schaffen, um den Kritikpunkt ,langweilig“ aufzufangen.

1. Hauptgriinde fiir den Besuch

a) Natur & Atmosphére
e Teich / Ententeich: sehr oft genannt (,wegen dem Teich®, ,,Enten flttern® ,schéner Teich/See®).

e GriUn & Ruhe: ,schone Natur®, ,eine grine Oase“, ,,entspannt mich dort* ,schon ruhig®
Der Park wird stark mit Naturerleben und Entspannung verbunden.

b) Soziale Griinde

e Treffen & Chillen mit Freunden: zentrale Nutzung (,chillen® ,mit Freunden da¥ ,treffe mich mit Freunden®).
e Klassentreffen / Schule: wird oft auf dem Heimweg von der Schule besucht, auch im Klassenverband.

e Familie: z. B. mit Eltern oder Geschwistern (,mit Mama und meinem Bruder®).

Der Park ist ein Treffpunkt im Alltag - spontan, unkompliziert, wohn- und schulnah.

c) Essen & Freizeit

o Eisdiele & Doner: mehrfach genannt (,,Eis essen mit Freunden® ,nach dem Eis essen®, ,,perfekte Nahe zum Eisladen®).
e FrUher: Angeln - nostalgische Erinnerung, heute nicht mehr erlaubt.

Die Nahe zu Imbiss & Eisdiele macht den Park besonders attraktiv fur Jugendliche.

d) Lage & Erreichbarkeit

e Wohnnahe: sehr haufig betont (,nah dran® ,bei mir nebenan®, ,wohne fast daneben®).

e Nahe zur Schule: viele besuchen ihn auf dem Nachhauseweg oder wahrend/nach der Schule.
Nahe = wichtigster Faktor flr regelmaBige Besuche.

2. Kritikpunkte / Probleme
e Langweilig: einzelne Stimmen (,Langweiligggg®, ,N&“).
e Weiter weg: fUr einige nicht attraktiv, wenn der Park nicht direkt erreichbar ist.
¢ Fehlende Spielgerate: nur vereinzelt angemerkt.
Insgesamt weniger Kritik als am Friedensplatz, eher neutrale oder sehr positive Wahrnehmung.

3. Nutzungsmuster
¢ RegelmaBige Besucher: v. a. Jugendliche in direkter Wohn- oder Schulnahe (,jeden Tag®, ,ganz ganz ganz oft").
¢ Gelegenheitsnutzer: verbinden Park mit Eis essen oder Spaziergangen.
¢ Seltene/Nicht-Besucher: wegen Entfernung oder fehlender Attraktivitat.
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Skater und Bolzplatz

ist fur Jugendliche ein Sport- und Bewegungszentrum mit klarer Fokussierung auf Skaten, Roller/Scooter und
FuBball.

Besonders geschatzt werden:

e Sportangebote (Bolzplatz + Skaterbahn),
e soziales Zusammensein mit Freunden,

¢ das jugendliche Umfeld ohne Kleinkinder.

Verbesserungspotenzial:
* langere Offnungszeiten der Skaterbahn,
¢ klare Abgrenzung der Zielgruppen (Kinder vs. Jugendliche),
o ggf. Erganzung weiterer Angebote, damit es nicht langweilig wird.

1.Hauptgriinde fiir den Besuch

a) Sport & Bewegung

e Skaten / Roller / Scooter: sehr haufig genannt (,Skaten, ,Roller fahren®, ,mit dem Scooter fahren®, ,mein Hobby
ist Skaten®).

e FuBball / Bolzplatz: ebenfalls stark vertreten (,FuBballspielen mit Freunden®, ,,Bolzen®, ,,FuBballkafig).

Der Platz ist klar ein Sport- und Bewegungsort - besonders fur Skater:innen und FuBballspieler:innen.

b) Soziale Griinde

e Freunde treffen: oft kombiniert mit Sport (,mit Freunden FuBball spielen®, ,,mit Jungs skaten und Musik héren).

e Besuch mit Geschwistern: ,wegen meinen Geschwistern, die Roller fahren®.

e Abgrenzung von Kleinkindern: positive Bewertung, dass hier weniger kleine Kinder sind (,keine Kleinkinder, die
beleidigen®).

Der Platz erfullt die Funktion eines Jugendtreffpunkts mit sportlichem Schwerpunkt.

c) Haufigkeit & Nutzungsmuster

e Sehrviele Stammgaste: ,fast immer da“, ,jede Woche da*“, ,richtig oft*.

e Andere gelegentlich: ,einmal im Monat“, ,manchmal, ,selten®.

e Wenige Nicht-Besucher: ,nie“, ,kenn ich nicht®.

Es gibt eine klare Kernzielgruppe: sportaffine Jugendliche, die den Platz regelmaBig nutzen.

d) Atmosphdére & Bewertung
e Sehr positiv: ,,geil zum Bolzen“, ,macht Bock®, ,lieblings Platz“.
e Kritikpunkte:
o jetzt sind da viele Kinder, kann langweilig werden®.
o ,Skaterbahn sollte langer ge6ffnet haben“.
o FUr manche ,zu weit weg*.
Der Platz hat ein cooles Image, aber Probleme mit Offnungszeiten, Erreichbarkeit und Zielgruppenmischung.

2. Kritikpunkte / Probleme
e Zuviele Kleinkinder stéren manche Jugendliche.
o Offnungszeiten der Skaterbahn werden als zu kurz empfunden.
e Entfernung: fir manche zu weit weg.
e Abwechslung: Gefahr, dass es ,langweilig“ wird, wenn man zu oft hingeht.

3. Nutzungsmuster

e Kernnutzer: Jugendliche, die regelmaBig Skaten oder FuBball spielen (Hobby, Leidenschaft).
¢ Gelegenheitsnutzer: verbinden es mit Freunden oder Geschwistern.

¢ Nichtnutzer: hauptséchlich wegen Distanz oder mangelndem Interesse.
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Der alte Sportplatz Bollensdorf

Der alte Sportplatz in Bollensdorf mit angrenzendem Wald ist fur viele Jugendliche ein beliebter Treffpunkt fur FuBball,
Bewegung und das Zusammensein mit Freundinnen und Freunden.

Besonders geschitzt wird die Kombination aus Sportflache, Natur und ruhiger Atmosphare. Der Platz bietet viel
Schatten durch den kleinen Wald und wird als weniger Uberlaufen wahrgenommen als andere Treffpunkte in der
Gemeinde.

Verbesserungspotenzial liegt vor allem in:

der Qualitat der Sportflache (teilweise sehr sandig), mehr Abwechslung bei Spiel- und Freizeitmdglichkeiten, der
besseren Erreichbarkeit fir Jugendliche aus anderen Ortsteilen. Der Platz hat fur einige Jugendliche zudem eine
besondere emotionale Bedeutung, da sie ihn mit ihrer Kindheit, friiherem Schulsport oder gemeinsamen Aktivitaten
verbinden.

1.Hauptgriinde fiir den Besuch

a) FuBball & Sport

o Der wichtigste Grund ist FuBball. ,Des 6fteren zum FuBballspielen.”

e Viele Jugendliche nutzen den Platz regelmaBig zum Spielen mit Freunden oder Geschwistern.
e Erinnerungen ,War unser Sportplatz.“ ,Mit der Schule oder dem Hort.“

Der Platz erfillt damit vor allem die Funktion eines klassischen FuBball- und Bewegungsortes

b) Treffen & Chillen

e Platz auch als Treffpunkt zum Zusammensein genutzt: ,Mit Freunden chillen. ,treffen wir uns auch immer zum
Chillen.“

e Jugendliche kommen hier zusammen, um sich mit Freunden zu treffen oder gemeinsam Zeit zu verbringen:,Weil
wenig Leute dort sind und ich mit meinen Freunden chillen kann. ,,Chilliger Platz, an dem fast nie jemand ist.“

Der Platz wird besonders geschéatzt, weil er ruhig und wenig Uberlaufen ist.

c) Natur & Wald

e Der angrenzende Wald wird haufig als besonderer Pluspunkt genannt. ,Ich liebe den Wald da. Sehr sehr schéner
Wald.“ und FuBballplatz.

* Die Natur, der Schatten und die Moglichkeit, sich frei zu bewegen oder zu spielen, erhdhen die Aufenthaltsqualitat
deutlich.:,,In dem Wald kann man gut Verstecken spielen.”

Die Natur wird damit als Qualitatsmerkmal des Ortes wahrgenommen und steigert die Aufenthaltsqualitat deutlich.

d) Nostalgie & Erinnerungen

e FUr einige Jugendliche ist der Platz ein Ort mit personlicher Geschichte. Erinnerungen an frilhere Schulzeiten,
Kindheit oder gemeinsame Aktivitaten mit der Klasse verleihen dem Ort eine emotionale Bedeutung.: ,Da war ich
fraher immer” ,Kindheit.“ ,Nostalgisch.” ,War unser Sportplatz.“,Klassentreffen.”

FUr einige Jugendliche ist der Platz deshalb mehr als nur ein Treffpunkt — er ist auch ein Erinnerungsort.

2. Kritikpunkte / Probleme
e Die Kritik richtet sich weniger gegen den Ort selbst, sondern eher gegen Zustand und Lage.
e Genannte Punkte: ,,Zu sandig® - schlechte Platzqualitat fur FuBball, ,Langweilig“ - wenig Abwechslung
e ,Zuweit weg“ - eingeschrankte Erreichbarkeit

3. Nutzungsmuster
Die Nutzung des Platzes variiert stark.
e Sehr haufige Nutzung:,Fast jeden Tag.“, ,Ich bin dort oft 2-3 Mal die Woche ., ,Komme taglich vorbei.“
o Gelegentliche Nutzung: ,Manchmal® ,Ofters*
e Seltene oder keine Nutzung: ,,Noch nie da.“, ,N&.%, ,,Nur friher mit Schule.”
e Auffallig ist eine Mischung aus Stammnutzern aus der Umgebung und Jugendlichen, die den Ort nur gelegentlich
oder aus friiheren Zeiten kennen. 26
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Sport- und Geschichtspark
ist fur Jugendliche vor allem ein funktionaler Sport- und Schulort:

e Zentral fUr Sportunterricht, Training und Vereinsaktivitaten.

e Jugendliche sind sehr haufig dort, viele fast taglich.

e Positiv bewertet als moderne und vielseitige Sportanlage.

¢ Gleichzeitig aber wenig emotionaler Bezug - wird eher als Pflicht- als Freizeitort gesehen.
e Kritik: Monotonie, fehlender Schatten, geringe Aufenthaltsqualitat auBerhalb von Sport.

Im Vergleich zu Friedensplatz, Hellpfiihlepark oder Skater-/Bolzplatz:
e Hier steht Sport im Vordergrund, weniger soziales Chillen oder Naturerlebnis.
e Eristder am haufigsten besuchte Ort, aber nicht unbedingt der beliebteste.

Hauptgriinde fiir den Besuch

a) Schule & Unterricht

Sehr viele Nennungen héngen direkt mit Sportunterricht zusammen:

e ,Dahaben wir Sport“, ,,Dort habe ich Sportunterricht mit meiner Klasse, ,Mein Sportplatz von meiner Schule“,
,Hier gehe ich immer mit der Schule hin“.

e Viele Jugendliche sind regelmaBig dort, weil es Teil ihres Alltags / Pflichtprogramm ist.

e Haufigkeit reicht von ,fast jeden Tag® bis ,leider sehr oft“.

Der Platz wird also stark durch Schule und Vereinssport gepréagt, weniger durch freiwillige Freizeitnutzung.

b) Training & Vereinsnutzung

e ,Dahabeich Training“, ,Handball / Lauftraining®, ,FuBball in der Freizeit®, ,Vereinsport®.
e Ort fur FuBball, Handball, Volleyball, Federball, Laufen, Inlineskaten.

e Auch Freundetreffen beim Sport wird genannt.

Wichtig als Sportanlage flr Freizeit & Verein.

c) Freizeit / Chillen

e Wenige Nennungen wie ,,Chillen®,

e _Habimmer Training dort und chille mit Freunden*.
Also sekundare Nutzung neben dem Sport.

2. Kritikpunkte / Probleme

Grundstimmung: funktional und wichtig, aber nicht unbedingt emotionaler Lieblingsplatz.
e Langweilig®, ,ist nicht wirklich ein Spielplatz eher FuBballplatz“,

e ,zuwenig Schatten®,

o fehlen Baume“.

3. Nutzungsmuster
e Sehr haufig: Viele Nennungen wie ,fast jeden Tag“, ,super oft“, ,zu oft“, ,immer mit der Schule“.
e Manchmal/ selten: ,2 Mal erst da“, ,selten, ,manchmal im Sportunterricht®.
¢ Nie/kenne ich nicht: Einige Jugendliche kennen den Platz gar nicht.
e Mehrheit ist regelmaBig dort, vor allem wegen Schule/Verein.
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Pavel
Der Platz in Bahnhofsnéhe wird von Jugendlichen kaum aktiv genutzt.

e Positiv: Er bietet Méglichkeiten zum Chillen und Sitzen, wenige finden ihn ,nice“.

o Negativ: Uberwiegend wird er als langweilig, unschén oder problematisch wahrgenommen.

e Stérend wirken andere Nutzergruppen (Jugendliche, Alkoholiker) und die fehlende Attraktivitat/Gestaltung.
Unterschied zu den anderen Platzen:

e Friedensplatz, Helpfihle Park und Skater-/Bolzplatz sind aktive Jugend-Treffpunkte mit Sport- oder Naturbezug.
¢ Dieser Platz ist dagegen eher ein ,,Nicht-Ort“: von vielen gemieden, ohne klare positive Nutzung, mit schlechtem Ruf.

1. Hauptgriinde fiir den Besuch

a) Chillen & Treffen
e Mehrere Nennungen betonen ,chillen“ (,Chillen®, ,Chillen entspannt®, ,Kann man gut chillen®, ,Sitzen und essen®,
[4))) »,cool abhangen®).
e Wird auch als Treffpunkt genutzt, allerdings nur eingeschrankt (,nur wenn keine Jugendlichen dort sind“).
Der Platz erfillt eine gewisse soziale Funktion, aber weniger stark als bei anderen Platzen.

b) Gestaltung & Atmosphare
e Teils positiv: ,,Sehr nice®, ,toller Platz um sich zu treffen®.
4) e Haufig aber negativ: ,dramatisch und unschén®, ,langweilig®, ,nicht so cool®, ,6de“.
e Wahrnehmung von Unsicherheit / Stérfaktoren: ,da sind nur Jugendliche®, ,da sind nur Alkoholiker, nichts fir
Kinder¢.
Der Platz hat ein ambivalentes Image: fur einige ,nice“, fur viele ,langweilig oder unschén®.

c) Nutzungshaufigkeit
4))) e Viele sagen ,nie“ oder ,noch nie dort“.
e Andere erwahnen gelegentliche Besuche (vorbeilaufen, selten als Treffpunkt).
Der Ort wird von Jugendlichen deutlich seltener genutzt als Friedensplatz, Hellpfihlepark oder Skater-/Bolzplatz.

2. Kritikpunkte / Probleme
e Fehlende Attraktivitat: ,langweilig”, ,,6de®, ,nicht so cool”, ,unspektakular”.
¢ Negatives soziales Umfeld: ,,nur Jugendliche“ (als stérend empfunden), ,,nur Alkoholiker*.
e Gestaltung: Wunsch nach mehr Attraktivitat (,kénnte etwas mehr gestaltet werden®).

3. Nutzungsmuster

e Hauptsachlich Durchgangsort: ,laufe nur vorbei®, ,Nahe vom Bahnhof*.

¢ Gelegentlicher Treffpunkt: aber nur in Abwesenheit bestimmter Gruppen.
¢ Viele Nicht-Nutzer: klare Mehrheit hat keinen Bezug oder meidet den Ort.
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Spielplatz am Schéferplatz

ein zentraler Treffpunkt im Alltag, gepragt durch:

e Nahe zur Schule & Wohnort,

e Familien- und Gruppennutzung,

e Spielgerate und FreizeitspaB.

e Starken: Vielseitig, nah gelegen, beliebt bei Schulklassen und Familien, gute Treffpunktfunktion.

e Schwachen: Fur altere Jugendliche teils zu kindlich und nicht abwechslungsreich genug; Bedarf nach
Modernisierung.

1. Hauptgriinde fiir den Besuch

a) Néhe & Alltag
e Viele gehen hin, weil er in der Néahe von Zuhause oder der Schule liegt: ,Er liegt in meiner Nahe“, ,Meine Schule
[4))) liegt hier® ,In der Nahe zum Eigenheim®, ,,Er ist in meiner StraBe“

Auch Familienbezug wichtig: ,Mit meinem kleinen Bruder®, ,Mit Familie®, ,Oma und Opa wohnen in der Nahe“
Alltagsplatz durch kurze Wege & Familiennahe.

b) Schule & Gruppen

e Haufig genutzt im Schulkontext: ,Da gehen wir oft, wenn wir Zeit haben in der Schule® ,Mit unserer Klasse hin®
[4))) ~Wenn wir mit der Schule unterwegs sind“.

e Wahrgenommen als Ort fir Kindergruppen und Klassenaktivitaten.

Starke Verknipfung mit Schule/Hort.

c) Freunde treffen & Chillen
[4)) e Klassische Nutzung als Treffpunkt: ,Mit Freunden® ,Treffen mit Freunden® ,Wir treffen uns da immer um zu
chillen”.
e Mischung aus soziales Abhéngen + Spielplatznutzung.

d) Spiel & Ausstattung

[4)) e Betont werden Spielgerate & Freizeitspal3: ,,Coole Spielgerate®, ,Der macht SpaB“ ,Coole Klettergeriste®
e Auch FuBball wird genannt: ,FuBball www*.
Attraktiv durch Spiel- und Bewegungsangebote.

2. Kritikpunkte / Probleme

e Zielgruppe: ,Eher fur kleine Kinder“ » Jugendliche fuhlen sich teils nicht angesprochen.

e Zustand: ,Brauch unbedingt eine Umgestaltung®

¢ Wenig Abwechslung: Manche empfinden ihn als langweilig im Vergleich zu anderen Platzen.

3. Nutzungshaufigkeit

e Sehr haufig: ,1567mal also jeden Tag*, ,,Ein paar Mal pro Woche*, ,Immer mit Freunden
¢ RegelméBig, aber nicht taglich: ,0ft« ,Ofters® ,Im Winter oft«

e Selten: ,Ganz selten 3 Mal im Jahr*, ,Manchmal®

¢ Nie: ,Kenne ich nicht® ,N6“

Sehr gemischte Nutzung: von Stammplatz bis kaum besucht.
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Jugendliche Orte in Neuenhagen - Vergleich

Nutzung: Chillen, Essen, Events Stlmmung .
Platz der Republik -+v4\>|at‘uf--N§h" zu Bahnhof/Rewe Il Sehr positiv
- Wenig Angebote, Scherben, laut mm Positiv
Gemischt
I Negativ

Friedensplatz

Hellpfuhlepark

Skater-/Bolzplatz

Pavel

Sport- & Geschichtspark

Nutzung: FuBball, Chillen
Nostal

Alter Sportplatz Bollensdorf - + Platz fur Fuball, Nostalgi
- Alt, sandig, langweilig

Spielplatz am Schaferplatz

Die Auswertung der Frage ,Welche der folgenden Orte in Neuenhagen besuchst du 6fter? Warum?“ basiert auf
444 Ruckmeldungen und zeigt deutliche Unterschiede hinsichtlich Nutzungshaufigkeit und Aufenthaltsqualitat
aus Sicht der Jugendlichen.

Besonders positiv bewertet werden der Platz der Republik, der Friedensplatz sowie der Hellpfuhlpark. Diese Orte
werden vor allem zum Chillen, Treffen mit Freunden und flr kleinere Freizeitaktivitaten genutzt. Zudem
profitieren sie aus Sicht der Jugendlichen von ihrer zentralen Lage, gastronomischen Angeboten oder der Nahe
zu Offentlichen Einrichtungen. Der Friedensplatz wird darliber hinaus als wichtiger sportlicher Treffpunkt
wahrgenommen (Basketball, Tischtennis).

Der Skater- und Bolzplatz weist eine insgesamt gemischte Bewertung auf. Er wird haufig genutzt, allerdings
werden Nutzungskonflikte — insbesondere durch die gleichzeitige Anwesenheit vieler jlingerer Kinder - sowie
zeitweise eingeschrankte Nutzbarkeit benannt.

Eine deutlich kritische Einschatzung erhéalt der Pavel. Zwar wird dieser zentral gelegene Treffpunkt regelmaBig
aufgesucht, wird jedoch zugleich mit negativen Aspekten wie Mill, Konflikten und dem Aufenthalt alkoholisierter
Personen verbunden. Die Wahrnehmung fallt hier im Vergleich zu allen anderen untersuchten Orten am
negativsten aus.

Der Sport- & Geschichtspark, der alte Sportplatz Bollensdorf sowie der Spielplatz am Schaferplatz werden
Uberwiegend positiv bis gemischt bewertet. Sie bieten grundsatzlich attraktive Aufenthalts- und

Bewegungsmoglichkeiten, werden jedoch weniger intensiv genutzt als die erstgenannten Orte. 30



11.
Was machst du dort am liebsten?

Mehrfachantwort
(n:487)

X

£ 100,00% 77,82%

+—  80,00%

fg 60,00% 4148% 43,94% 40,25%

D 40,00%

[

T  0,00%

Spielen/ toben Sport Chillen / Leute Natur genieRen

treffen / einfach

draulden sein

Die Angaben auf die Frage, was junge Menschen am liebsten an diesen Orten machen zeigen deutlich, welche
Aktivitaten Jugendliche an den von ihnen genutzten Orten bevorzugen. Mit groBem Abstand an erster Stelle steht das
Chillen und Treffen mit anderen (77,82 %). Dieser Wert unterstreicht die hohe Bedeutung 6ffentlicher Raume als soziale
Treffpunkte, an denen Jugendliche vor allem Zeit miteinander verbringen, sich austauschen oder einfach entspannen

mochten.

Auf den weiteren Platzen folgen Sport (43,94 %) sowie Spielen und Toben (41,48 %). Beide Werte liegen nahezu
gleichauf, was darauf hindeutet, dass Bewegungsangebote fur viele Jugendliche eine wichtige Rolle spielen -
unabhangig davon, ob es sich um informelle Aktivitaten, Spielgerate oder sportliche Anlagen handelt.

Ebenfalls beachtlich ist der Anteil derjenigen, die angeben, dass sie die Natur genieBen oder einfach drauBen sein
mochten (40,25 %). Dies verdeutlicht, dass Aufenthaltsqualitat, Grunflachen und naturnahe Gestaltungselemente fir

Jugendliche wichtige Faktoren darstellen.

Insgesamt zeigen die Ergebnisse, dass Jugendliche 6ffentliche Raume in erster Linie zur sozialen Interaktion und
gleichzeitig fur aktive Freizeitgestaltung nutzen. Eine gute Mischung aus Treffpunktqualitat, Bewegungsmaoglichkeiten
und naturnahen Aufenthaltsbereichen erscheint daher fir jugendgerechte Freiraume besonders relevant.
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12.
Welche Griinde kannst du benennen, warum du Spiel-

oder Freizeitflachen in Neuenhagen nicht (6fter) nutzt?

Mehrfachantwort
(n:522)

Sonstiges:

Mir ist es dort zu schmutzig (Mll, Graffiti, Aufkleber).

Ist nicht barrierefrei zugangig fiir Besucher:innen mit
Einschrankungen/Handicap

Ist nicht inklusiv gestaltet

Offnungszeiten/ Spielzeiten

Andere Gruppen haben den Ort ,besetzt”.
Die Ausstattung allgemein (Sitzmoglichkeiten, Schatten, Miilleiner....)
Ich werde dort nicht akzeptiert oder gewlinscht.

Ich fihle mich dort unwohl.

Es gibt keine entsprechenden Angebote/ Spiel/Sportgerate fiir mein Alter. 45,21%

Es ist zu weit weg.

Ich habe keine Zeit. 39,27%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00% 35,00% 40,00% 45,00% 50,00%
Sonstiges:

Meine Freunde haben keine Lust und ich wiirde gerne zusammen dort hingehen., Es zahlt nicht zu meinen Aktivitaten, Zu wenig
Platz, Zu laute Menschen, Das dort mehr Sachen fiir 11-14 jahrige sind ( Spielzeuge......), Ich habe nicht so oft Zeit aber machmal
weil ich fur die Schule lernen muss, mit der Familie was unternehme oder mich mit Freunden treffe., Anwohner haben kein
Verstandnis, Nazis und kiffer, Oft besetzt von Kiffern, Nazis oder Junkies (vorallem Platz vor dem Bahnhof und Pavillion am S-
Bahnhof), Fiihle mich nicht sicher, Ich werde von Menschen mit Migrationshintergrund geérgert und verstoen, Man kommt
schlecht dort hin mit 6ffis, Hatte lieber freie Wiesen/ freien Sportplatz um dort zu sitzen/spielen..., Bolzer zu voll, kein Platz.,
Ich bin 24 Jahre ohne Kinder und ich besuche keine Spielplatze., hab kein bock, Weil ich keine Lust habe, Da sind Jugendliche,
Keine Lust oder Lernen, Keine Lust, Ich habe kein Interesse daran. Mit Freunden treffe ich mich nicht in Nhg., Ich gehe in die
Oberschule (7.KL) und die gezeigten Platze sind Spielplatze fiir kleine Kinder. Ich wiinsche mir einen Sportpark mit evtl.
mehreren Halb-Basketballplatzen. Eine Spielfeld auf dem man auBerhalb des Vereins auch Handball spielen kann. FuBball
kann man oft spielen, aber Basketball oder Handball kann man drauBen nicht spielen., Langweilig, Oft sind menschen an den
orten mit den man nicht sein méchte, Spricht mich dort nicht an, Wenig freunde, Ich treffe mich lieber mit Freunden, Zu wenig
spielgerate, Manchmal habe ich Ehrlich gesagt auch keine zeit., Muss viel fiir Schule lernen, Geh nicht oft raus, Keene Ahnung is
langweilig da, Zu alt, zu viele Kiffer, keine freunde, Es sind kaum Orte fiir junge Menschen
Die Anbindung sind schlecht und man wartet ewig auf Busse, wenn sie ausfallen hat man keine Info und steht ewig.. auBerdem
fahrt, abends kaum ein Bus was es grade bei kaltem / schlechtem Wetter schwer macht nach Hause zu kommen, Zu wenig
[4)) Angebot rund um die Hans Fallada Schule fiir dltere Kinder und Jugendliche, Meine Eltern verbieten es mir, Weil ich keine lust
dadrauf habe, Ist eif schdn, Habe schon gesagt muss Schlangen weiter bauen, Ich bin oft unterwegs, Ich will ein gemiitliches
Café oder Restaurant wo man hingehen kann und sich wohlfiihlen es aber nicht zu teuer ist, Weil meine freunde weiter weg
wohnen und man hier auch keine neuen kennenlernt, Ist nicht fiir meinen alter und zu langweilig, Ich gehe meistens nur mit
Freunden da hin, Man kdonnte noch ein Wasserspender hin machen damit Kinder die kein trinken dabei haben etwas zu trinken
haben, Kinder die asozial anderen gegenlber sind und ohne Grund beleidigen, Wegen der Schule Und weil da iiber all Farbe an
den wenden ist, Menschen und Kinder-Kein bock alleine dort zu sein, Weil wir uns bei jemanden zuhause treffen., Ich bin zu faul
dort hinzugehen., Kleine Kinder die einen anrempeln, ich bin nicht gerne drauBen und habe auch keine freunde, Ist langweilig,
Ich bin keine 6.,Uninteressant, Manchmal gehe ich mit Freunden zu den Spielplatz aber da chillen wir nur, Ich fiihle mich dort
manchmal unwohl wenn dann jugendliche laut reden oder so, Ich finde fir Jugendliche ist das eif zu wenig auf den Spiel-und
Freizeit Moglichkeiten, Ich geh meisten dort mit meinen Freunden aus der schule hin um bisschen zu entspannen mit denen,
Mir zu voll oder ist nicht nr fur mein alter und ich mécht nich gehren alleine sein, Manchmal kein bock, Ich finde es gut so,
Manchmal gibt es nicht zu viel zu tun. +, ZU VIELE AUSLANDER, Ich bin zu faul, ich bin zu faul., Man kann da nicht Angeln,
die Gerate sind eher fur Kleinkinder die Gerate sind einfach zu klein den Kinder werden auch mal groB, faul sein, glasscherben im
sandciggareten auf dem boden tberall mill, Zum teil unangenehme Menschen., ist nichts mehr fir mein alter. kein Hobby
Horse Platz, weil ich bin alleine., zu viele leute, habe wendig zeit weil ich lieber zu Hause bin oder mein Hobby mache., Bessere
spiel Moglichkeiten
Ich spiele lieber mit Freunden., ich bin oft da, Ich treffe mich in letzter Zeit wenig mit Freunden.

Haufigkeit in %
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13.
Wie miussten die Spiel- und Freizeitflachen sein,

damit du gerne Zeit auf ihnen verbringst?

Mehrfachantwort
(n:544)

80,00%
72,61%
70,00%
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Die Auswertung zeigt deutlich, dass Jugendliche und Kinder besonders groBen Wert auf Sauberkeit (72,6 %) legen. Dieser
Aspekt ist mit Abstand der wichtigste Faktor, damit Spiel- und Freizeitflachen attraktiv sind.

Ebenfalls sehr bedeutsam sind:

e Sitzmoglichkeiten und Chill-Ecken (60,9 %),
e eine gute Auswahl an Spielgeraten (58,6 %),
e viel Platz (57,7 %),

e Natur und viel Grin (56,1 %) sowie

e die Nahe zum Zuhause (55,0 %).

Auch Sportangebote (54,4 %) und Schutzméglichkeiten bzw. kleine Uberdachungen (48,0 %) werden haufig genannt.
Etwas seltener, aber dennoch relevant, sind Winsche nach Ruhezonen (46,3 %) und kreativen Gestaltungsmoglichkeiten
wie Graffitiwanden (29,4 %). Eine kleinere Gruppe winscht sich keine Kontrolle (25,9 %) oder nennt Streetwork-Angebote
(12,1 %) als wichtig.

Die Befragten wiinschen sich in erster Linie saubere, sichere und gepflegte Orte, an denen sie sich gerne aufhalten.

Neben der Hygiene und Instandhaltung spielt die Gestaltung der Flachen eine zentrale Rolle: Es sollen
abwechslungsreiche Moglichkeiten zum Spielen, Sporttreiben und Entspannen vorhanden sein. Die Kombination von
Bewegungsraumen und Rlckzugsorten ist dabei besonders attraktiv — also Flachen, die sowohl Aktivitat als auch Ruhe
zulassen. Die hohe Bedeutung von Natur und Grunflachen zeigt, dass viele Kinder und Jugendliche sich eine naturnahe
und angenehme Umgebung wiinschen, in der sie sich erholen und wohlfihlen kénnen. Zudem wird deutlich, dass
Wohnortnéhe entscheidend ist: Freizeitflachen sollen leicht erreichbar sein, damit sie regelmaBig genutzt werden.
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14.
Stell dir vor, Neuenhagen wirde zusammen mit dir

einen Treffpunkt (drauBen) nur fir junge Leute

entwickeln. Was sollte es dort geben oder méglich sein,

damit du gern dort bist? Wo sollte er sein?

offene Frage
(n:4406)

Insgesamt wurden 446 Nennungen ausgewertet. Die Antworten zeigen funf zentrale Themenfelder:
Sitzgelegenheiten, Uberdachung, Sportméglichkeiten, Natur & Sauberkeit sowie Treffpunkte.

Haufigste Nennungen

1.Sitzmoglichkeiten (z. B. Banke, Chillecken, Sitzsacke)-Jugendliche winschen Orte zum Verweilen, Reden und
Entspannen - also ,,soziale Inseln®.

2.Uberdachungen / Wetterschutz - Wetterunabhangigkeit ist wichtig: Schutz vor Regen und Sonne wird oft
betont.

3.Sportméglichkeiten (FuBball, Basketball, Tischtennis, Fitnessgerate etc.) - Bewegung ist zentral — Sportanlagen
und Bolzplatze sind besonders beliebt.

4. Natur / Grunflachen / Baume etwa - Naturnahe, griine Raume werden bevorzugt, vor allem ruhige und sichere
Orte.

5.Sauberkeit / Sicherheit / Ordnung - Jugendliche legen Wert auf gepflegte Flachen und moéchten sich sicher
fuhlen.

Weitere haufige Wiinsche

¢ Freizeitangebote & Treffpunkte: Chillplatze, Musik, Snackmdglichkeiten, Treffpunkte flir Freunde

e Zentralitat & Erreichbarkeit: Fldchen sollen gut erreichbar, aber auch ruhig und geschutzt sein (z. B. Nahe zur
Schule, Bahnhof oder Wohnort).

¢ Kreative Moglichkeiten: Graffitiwande, Parcours, Naturflachen, Baumhéauser.

¢ Moderne Ausstattung: kostenfreies WLAN, Ladestationen, Sportgeréate.

e Wohlflhlatmosphare: Schatten, Sitzkomfort, Ruhe, Sauberkeit.

Interpretation

Die Ergebnisse zeigen ein starkes BedUrfnis nach offenen, multifunktionalen Freizeitflachen, die sowohl Bewegung
als auch Entspannung ermdéglichen. Jugendliche wollen Raume, die:

e sozialen Austausch fordern (Treffpunkte, Chillbereiche),
o Aktivitat erlauben (Sportflachen, Parcours),
* Wohlbefinden und Sicherheit bieten (sauber, geschutzt, grin).

Damit wird deutlich: Die ideale Freizeitflache ist hybrid - also eine Kombination aus Bewegungsraum, Riickzugsort
und Begegnungsort.

Jugendliche wiinschen sich:

e Saubere, grune und sichere Orte,

o Wettergeschutzte Treffpunkte mit Sitzgelegenheiten,
o Moglichkeiten fur Sport, Bewegung und Kreativitat,
e Zentral, aber ruhig gelegene Flachen,

e Mitgestaltung und Abwechslung

(N P
21N
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15.
Hast du noch eigene Ideen fiir die Entwicklung von

Spiel- und Freizeitflachen in Neuenhagen?

offene Frage
(n:462)

Die Aussagen lassen sich in mehrere groBe Themenfelder einteilen:

Sport und Bewegung (ca. 40 % der Nennungen)

Besonders haufig genannt: FuBballplatze, Basketballplatze, Volleyballfelder, Dirt-/Mountainbikeparks, Skaterparks und
Outdoor-Fitnessgerate. Viele winschen sich mehr Raum fir Bewegung, sowohl fir Kinder als auch fur Jugendliche.

Es geht dabei um Zugang zu 6ffentlichen Sportflachen, die nicht vereinsgebunden sind und frei genutzt werden kénnen.
Jugendliche méchten sich spontan treffen, Sport treiben und aktiv sein - ohne Vereinszwang oder Kosten.

Natur, Sauberkeit und Aufenthaltsqualitat (ca. 25 %)

Haufige Begriffe: ,viel Grun“ ,Natur® ,Baume® ,Schatten® ,sauber® ,ruhig® Es wird der Wunsch nach sauberen,
gepflegten, grinen und sicheren Orten deutlich. Ideen wie Miullsammelaktionen oder Pflanzengarten zeigen ein
Umweltbewusstsein und den Wunsch nach Mitgestaltung. Kinder und Jugendliche wollen Orte, die naturnah, ruhig und
sauber sind - sie sollen zum Wohlfiihlen und Entspannen einladen.

Treffpunkte, Sitz- und Chillméglichkeiten (ca. 20 %)

Genannt werden Sitzméglichkeiten, Uberdachte Platze, Chill-Ecken, kleine Hutten oder Raume, teilweise mit Musik oder
Café-Atmosphére. Es gibt den Wunsch nach Orten ohne standige Aufsicht von Erwachsenen, an denen man sich
ungezwungen treffen kann. Jugendliche suchen Freirdume, die Schutz bieten (Uberdachung), aber nicht zu streng
reguliert sind.

Freizeit, Kultur und kreative Angebote (ca. 10 %)

Vorschléage: Disco fur Jugendliche unter 18, Kino, Café, legales Graffiti, Tanzkurse, Pokémon-Go-Treffen, Musik und Events.
Auch gemeinschaftliche Aktivitdten wie Volleyballturniere, Kochkurse oder Mullsammelaktionen wurden mehrfach
erwéahnt. Jugendliche méchten nicht nur Sport, sondern auch soziale und kreative Freizeitangebote, die Begegnung
fordern.

Gestaltung und Modernisierung (ca. 5 %)

Kritik an alten oder unattraktiven Anlagen (,modernisieren®, ,neue Gerate“, ,Zauberwald-Vorbild Hoppegarten®).

Wunsche nach mehr Barrierefreiheit und altersgerechter Gestaltung. Bestehende Flachen werden nicht immer als
ansprechend oder modern erlebt - Jugendliche wiinschen sich zeitgemaR gestaltete Orte.

Aufféllige Einzelideen
Einige kreative oder besondere Vorschlage:
¢ Reiterhof oder ,,Hobby-Horsing“-Flache
¢ Mountainbike-Schule
e Hundepark
e BarfuBpfad
e Achterbahn oder kleine Freizeitpark-Elemente
¢ Uberdachte Lade- oder Chillstationen mit Steckdosen

Diese zeigen, dass Kinder und Jugendliche Vielfalt und Erlebnischarakter wiinschen — Spiel- und Freizeitflachen sollen
SpaB, Natur und Treffpunkt vereinen.

Kinder und Jugendliche wollen mehr Mitbestimmung bei der Gestaltung (,,Blrger befragen® ,Club grinden®).
Es gibt ein starkes BedUurfnis nach Eigenraum und Gemeinschaft - Orte, die Begegnung, Bewegung und
Erholung verbinden.

Besonders wichtig sind:

e Sauberkeit und Sicherheit

e Natur und Schatten

e Sitzmoglichkeiten und Treffpunkte

e Vielfaltige Sport- und Bewegungsangebote
e Zentrale Lage und gute Erreichbarkeit

21N
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Fazit Kapitel
Spiel- und Freizeitflichen sowie Treffpunkte junger

Menschen

Die Ergebnisse des Kapitels zu Spiel- und Freizeitflachen in Neuenhagen zeigen insgesamt ein klares und konsistentes
Bild der Bedurfnisse und Erwartungen von Kindern und Jugendlichen.

Zunachst wird deutlich, dass die vorhandenen Flachen zwar genutzt werden, jedoch haufig nur sporadisch. Wie
dargestellt, besucht der gréBte Teil der Befragten die Spiel- und Freizeitflachen nur selten (rund 39,5 %) oder gar nicht
(10,5 %). Nur eine kleine Gruppe nutzt sie taglich. Dies deutet darauf hin, dass die bestehenden Angebote nicht fur alle
Altersgruppen gleichermaBen attraktiv oder passend sind.

Bei der Frage nach den bevorzugten Orten kristallisieren sich einige zentrale Treffpunkte heraus: Besonders haufig
genannt werden der Platz der Republik, der Friedensplatz, der Hellpfuhlepark sowie der Skater- und Bolzplatz. Diese
Orte verbinden mehrere Qualitaten: Sie sind zentral gelegen, gut erreichbar und bieten Raum zum Treffen, Chillen oder
fir sportliche Aktivitaten. Der Sport- und Geschichtspark wird ebenfalls haufig besucht, jedoch primar im schulischen
Kontext und weniger als freiwilliger Freizeitort. Der Pavel hingegen wird vergleichsweise kritisch bewertet und mit Mull,
Konflikten oder unangenehmem Umfeld in Verbindung gebracht.

Die Auswertung der bevorzugten Aktivitaten unterstreicht die zentrale Bedeutung sozialer Kontakte: Mit deutlichem
Abstand steht das ,Chillen“ und Treffen mit anderen (77,82 %) an erster Stelle. Sport (43,94 %), Spielen und Toben
(41,48 %) sowie Natur genieBen (40,25 %) folgen ebenfalls mit hohen Werten. Offentliche Rdume werden also vor allem
als soziale Treffpunkte genutzt, kombiniert mit Bewegungs- und Erholungsmaéglichkeiten.

Gleichzeitig zeigen die Grinde fur die Nicht-Nutzung ), dass es deutliche Barrieren gibt: mangelnde Attraktivitat fur
altere Jugendliche, zu wenig altersgerechte Angebote, Konflikte mit anderen Gruppen, Unsicherheitsgeflhle, fehlende
Zeit oder schlechte Erreichbarkeit. Auch Sauberkeit und Zustand spielen eine wichtige Rolle.

Besonders deutlich wird auf , dass Sauberkeit (Uber 72 %) der wichtigste Faktor fur attraktive Freizeitflachen ist.
Ebenso relevant sind Sitzméglichkeiten und Chill-Ecken, eine gute Auswahl an Spiel- und Sportgeraten, ausreichend
Platz, viel Grun sowie die Ndhe zum Wohnort. Jugendliche wiinschen sich Flachen, die sowohl Bewegung als auch
Rickzug ermoglichen.

Die offenen Antworten konkretisieren dieses Bild: Gewlinscht werden multifunktionale, saubere und sichere
Treffpunkte mit Uberdachung, Sportméglichkeiten, Naturanteilen und moderner Ausstattung. Neben klassischen
Sportangeboten werden auch kreative, kulturelle und gemeinschaftliche Elemente genannt - etwa Graffitiwande,
Musikangebote, Events oder frei zugangliche Sportflachen ohne Vereinsbindung.

Insgesamt zeigen die Ergebnisse deutlich: Kinder und Jugendliche winschen sich wohnortnahe, saubere und vielseitig
gestaltete Freiraume, die soziale Begegnung, Bewegung und Erholung miteinander verbinden. Besonders wichtig sind
Aufenthaltsqualitat, Mitgestaltungsmaoglichkeiten und altersgerechte Angebote - insbesondere fir Jugendliche, die
sich von klassischen Spielplatzen haufig nicht mehr angesprochen fiihlen.
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16.
Welche dieser organisierten Angebote der

Jugendarbeit kennst du in Neuenhagen?

Mehrfachantwort
(n:529)
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Jugendhaus Schulsozialarbeit-  Kontaktsozialarbeit Arche - macht Keines davon
Blaupause - kiimmert sichum  (Haus ZiegelstraRe / Kreativ- und
Anlaufpunkt fir unsere Habitat) - unterstiitzt Bildungsangebote
junge Menschen im  Grundschiiler:innen (mobil) junge
Alter von 8 Jahren bis Menschen ab 14
27 Jahren Jahren

Neuenhagen verflgt Uber eine vielfaltige Landschaft padagogischer Angebote, die unterschiedliche Altersgruppen und
Bedarfe abdecken. Die Jugendbefragung zeigt jedoch deutlich, dass die Angebote zwar existieren, ihre Wahrnehmung
und Reichweite in der Zielgruppe sehr unterschiedlich ausfallen.

1. Jugendhaus ,,Blaupause“

Mit 71,08 % ist das Jugendhaus ,Blaupause” das bekannteste Angebot der Jugendarbeit in Neuenhagen. Es richtet sich
an junge Menschen im Alter von 8 bis 27 Jahren - also an eine auBergewdhnlich breit angelegte Zielgruppe. Als offener
Treff bietet ein Jugendhaus niedrigschwellige Freizeit- und Kontaktmdglichkeiten, klassische Klubstrukturen und offene
Angebote.

2. Schulsozialarbeit

4556 % der Jugendlichen kennen die Schulsozialarbeit. Sie ist das padagogische Angebot mit der klarsten
Zielgruppenausrichtung: primar Kinder im Grundschulalter, mit sozialpadagogischer Begleitung im Schulkontext. Die
Schulsozialarbeit wirkt stark im Schulalltag, aber weniger im freizeitpadagogischen Raum.

3. Kreativ- und Bildungsangebote der ,,Arche“

Mit 49,53 % Bekanntheit liegt die ,Arche“ im Mittelfeld. Sie bietet kreative, bildungsorientierte Formate, oft
projektbezogen und themenspezifisch. Die Zielgruppe Kinder und Familien, die an festen oder zeitlich begrenzten
Angeboten teilnehmen.

4. Kontaktsozialarbeit (mobiles Angebot)

8,13 % der Befragten kennen die mobile Kontaktsozialarbeit. Diese Form der aufsuchenden Sozialarbeit richtet sich
insbesondere an Jugendliche ab 14 Jahren, haufig mit erhéhtem Unterstltzungsbedarf oder aus weniger organisierten
Szenen. Dieses Format soll Jugendliche erreichen, die klassische Angebote flr Jugendliche meiden.

5.16,64 % kennen kein einziges Angebot
Ein bemerkenswerter Anteil von 16,64 % der Jugendlichen kennt keines der padagogischen Angebote in Neuenhagen.
Grinde hierfar kénnten sein:

» Informationswege erreichen nicht alle Jugendlichen,

 viele erkennen padagogische Angebote nicht als solche,

¢ Angebote sind nicht jugendgerecht prasentiert oder sichtbar,

o oder sie werden nicht als relevant fur die eigene Lebenswelt wahrgenommen.
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17.
Welche dieser Angebote nutzt du regelmaBig?

Mehrfachantwort
(n:440)

80,00% 75,68%

70,00%

60,00%

50,00%

40,00%

30,00%

Haufigkeitin %

20,00%

10,00%

0,00%

Jugendhaus Blaupause Schulsozialarbeit an den Kontaktsozialarbeit (Haus Arche Keines davon
Grundschulen ZiegelstraRe / Habitat)

Die Grafik zeigt deutlich, dass die bestehenden Angebote der Jugendarbeit in Neuenhagen nur von einer kleinen
Minderheit regelmaBig genutzt werden. Unter den 440 Jugendlichen die diese Frage beantwortet haben, gaben 75,68 %
an, kein einziges der aufgefuhrten Angebote regelmaBig zu nutzen. Die vorhandenen Angebote erreichen geringe
Nutzungszahlen:

e Schulsozialarbeit an Grundschulen: 13,64 %

¢ Jugendhaus Blaupause: 10,91 %

e Arche: 5,45 %

» Kontaktsozialarbeit (Haus ZiegelstraBe / Habitat): 2,27 %

Einordnung der Zahlen im Kontext klassischer (sozial)padagogischer Angebote nach SGBVIII (§11, §13, und §13a)

Die Angebote der Schulsozialarbeit (SGB VIII § 13a) und Kontaktsozialarbeit/ Streetwork (SGBVIII § 13) richten sich
traditionell nicht an die breite Masse junger Menschen, sondern an klar definierte Zielgruppen, meist an junge Menschen,
die

o Unterstltzungsbedarf haben,

¢ sich in belastenden Lebenslagen befinden,

» schulische oder familidre Schwierigkeiten erleben oder

» sozialpadagogische Begleitung bendtigen.

Fir diese spezialisierten Hilfen nach SGBVIII §13 und §13a sind Nutzungsquoten im ein- oder niedrigen zweistelligen
Bereich nicht nur normal, sondern oft ein Hinweis darauf, dass die Angebote zielgruppenspezifisch und bedarfsorientiert
arbeiten. Qualitat und Wirksamkeit dieser Hilfeangebote bemessen sich nicht an hohen Fallzahlen, sondern an intensiver,
individueller Beziehungsarbeit.

Jugendarbeit nach SGB VIII §11 bietet Uberwiegend offene, niedrigschwellige Freizeitangebote oft in einem Jugendhaus/
Jugendclub - also ein Format, das fur die breite Mehrheit der Jugendlichen attraktiv und erreichbar sein sollte.
Solche offenen Jugendfreizeiteinrichtungen haben den Anspruch,

» einen niedrigschwelligen Treffpunkt zu bieten,

* breite Zielgruppen zu erreichen,

« vielfaltige Interessen zu bedienen und

e ein offenes ,Haus flr alle“ zu sein.
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18.
Wie oft besuchst du das Jugendhaus Blaupause?

Mehrfachantwort
(n:31)

2

- 0

Mehrmals inder einmalin der seltenz.B.inden Ich bin dort, Gar nicht - ich
Woche Woche Ferien wenn wir mit der nutze andere
Schule/ Hort/ Freizeitangebote.
KiJuB Projekte
machen.

Anzahl Besuchende

Um die tatsachliche Nutzung des Jugendhauses in Neuenhagen besser einschatzen zu kénnen, wurden die
Jugendlichen danach gefragt, wie haufig sie das Jugendhaus Blaupause besuchen. Diese Frage ist zentral, weil sie
zeigt, welchen Stellenwert das Jugendhaus im Alltag der Jugendlichen einnimmt - und inwiefern es gelingt, seine
Zielgruppen zu erreichen. Von den insgesamt 625 Teilnehmenden der Befragung haben 31 Besucher:innen
geantwortet, die das Jugendhaus besuchen oder prinzipiell nutzen wirden. Das entspricht 4,96%. Die Daten geben
daher einen Einblick in das Verhalten der aktuellen oder potenziellen Nutzer*innen und ordnen ein, wie haufig das
Angebot real wahrgenommen wird.

Die Auswertung zeigt ein deutliches Muster:

RegelméaBige Nutzung (wéchentlich oder haufiger):

-7 Besucher:innen kommen mehrmals pro Woche,

- 9 Besucher:innen kommen einmal pro Woche.

- Unter den Besuchenden gibt es also eine kleine Kernzielgruppe, die das Angebot kontinuierlich nutzt.

UnregelmaBige Nutzung (vorwiegend selten):
- Diese Jugendlichen (13) besuchen das Haus nur gelegentlich oder in den Ferien.
- Das Jugendhaus ist fur diese Gruppe eher ein Zusatzangebot, kein fester Treffpunkt.

Projektbezogene Nutzung:

- 2 Besucher:innen schrieben, dass sie vor allem im Rahmen von Schul-, Hort- oder KiJuB-Projekten kommen.

- Fur sie fungiert die Blaupause eher als padagogischer Lern- und Aktionsort, wo sie gemeinsam mit ihrer Klasse
oder Gruppe hingehen.
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19.
Was waren fir dich Grinde, ein Jugendhaus zu

besuchen?

Mehrfachantwort
(n:463)

Um herauszufinden, welche Angebote sich Jugendliche in einem Jugendhaus winschen, wurden 463
Teilnehmer*innen gebeten, aus einer Vielzahl moglicher Aktivitaten jene auszuwéahlen, die sie persénlich ansprechen.
Insgesamt wurden 2.627 Nennungen abgegeben - ein deutlicher Hinweis darauf, wie vielfaltig die Interessen sind. Die
Ergebnisse zeigen klar, welche Angebotsformen besonders attraktiv sind und wo ein Jugendhaus in Neuenhagen klare

Schwerpunkte setzen sollte.

Die Daten zeigen eine deutliche Tendenz: Jugendliche wiinschen sich vor allem niedrigschwellige, soziale und
freizeitorientierte Angebote. Gleichzeitig gibt es signifikante Winsche nach Kreativ-, Sport- und Eventformaten,
wahrend klassische padagogische oder bildungsnahe Angebote eine kleinere, aber stabile Zielgruppe ansprechen.

Option 22

Sonstiges:

Bar fiir Getranke zum Selbstkostenpreis
interkulturelle Angebote

chillen

Gaming/ Zocken

geschlechtersensible Angebote

Reisen und Ausfliige

Disco

Beteiligungsprojekte

Nachhilfeangebote

Outdoor-Sport

externe Angebote wie z.B. Tanzen, Selbstverteidigung, DJ-ing
Kulturelle Angebote wie Theater, Kino...
Tonstudio

Bildungsangebote

Diskussionsrunden zu politischen Themen
Beratungsangebote
Handwerksangebote

Spielenachmittage / Quiz-Abende
Gemeinsames kochen

Freunde treffen

80,35%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00% 90,00%

Haufigkeitin %
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19.
Was waren fir dich Grinde, ein Jugendhaus zu

besuchen?

Mehrfachantwort
(n:463)

Top-Prioritaten der Jugendlichen (am haufigsten genannt)

Jugendliche wollen vor allem Begegnung, Freizeit, Spal und eine entspannte Atmosphare.
"Freunde treffen" ist mit 80 % der Jugendlichen (372 von 463) die eindeutige Nummer 1.

Ein Jugendhaus wird klar als Sozial- und Freizeitraum gewunscht — nicht primar als Lern- oder Beratungsort.
Gaming, chillen und Events gehdren zu den wichtigsten Bausteinen eines attraktiven Jugendhauses in Neuenhagen.

e Freunde Treffen: 80,35 %

e Chillen: 63,07%

e Gaming Zocken: 40,17 %

¢ Disco/ Partyformate: 36,07 %

e OQutdoor-Sport: 34,13 %

¢ Bar/ Getranke zum Selbstkostenpreise: 32,38 %
e Spielenachmittage/ Quizzabende: 31,97 %

¢ Reisen & Ausfluge: 28,94 %

e Kulturelle Angebote (Kino, Theater): 27,86 %

Mittleres Interesse - kreative und aktivierende Angebote

Diese Angebote sprechen jeweils ca. 15-30 % der Jugendlichen an:
e Kulturelle Angebote: 27,86 %

¢ Gemeinsames Kochen: 26,57 %

e externe Angebote (Tanzen, Selbstverteidigung, DJ-ing): 20,95 %
e Tonstudio / Musikproduktion: 19,87 %

¢ Bildungsangebote: 16,63 %

¢ Nachhilfe: 15,98 %

¢ Diskussionsrunden / politische Bildung: ca. 13-14 %

e geschlechtersensible Angebote: 12,74 %

Diese Formate eignen sich ideal als wechselnde Module, Projektwochen, Workshops und Pop-Up-Angebote — also nicht
zwingend regelmaBig, aber punktuell attraktiv.

Niedrige, aber wichtige Bedarfe - klassische sozialpadagogische Angebote

Beratungsangebote: 11,66 %
Interkulturelle Angebote: 8,86 %
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20.
Was gefallt dir besonders gut an der Blaupause?

offene Frage
(n:28)

Obwohl die Blaupause insgesamt nur von sehr wenigen Jugendlichen regelmaBig genutzt wird, zeigt die Auswertung
positiven Ruckmeldungen, welche Qualitaten jene wertschatzen, die den Ort tatsachlich besuchen. Von 625 teilnehmenden
Jugendlichen haben 28 junge Menschen etwas Positives benannt — das entspricht rund 4-5 % der Gesamtteilnehmenden.

Die 28 Jugendlichen schatzen vor allem:

Soziale Atmosphare:
Freundliche Leute, gute Stimmung, hilfsbereite Betreuer*innen.
Das Geflihl, verstanden und unterstitzt zu werden.

Aktivitat & Vielfalt:
Angebote wie Sport in der Turnhalle Bollensdorf, Spiele, Disco, Graffiti-Angebote.

Freiheit & Selbstbestimmung:
Aussagen wie ,Man kann machen, was man will“ oder ,frei austoben“ zeigen,
dass Freiraum geschatzt wird.

Wohlfiihl- und Chillfaktor:
Viele erwahnen Entspannung, Chillplatze, Sitzmdglichkeiten.

Kulturelle und soziale Angebote:
Nhg-Jam, Disco
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21.
Was kdnnte besser sein in der Blaupause?

offene Frage
(n:22)

Insgesamt liegen 22 offene Antworten zur Frage vor, was sich die Besucher:innen in Bezug auf das Angebot bzw. den
Aufenthaltsort “Blaupause” wlnschen oder verbessern wurden. Die Rickmeldungen sind Uberwiegend sehr kurz
gehalten und zeigen ein breites Spektrum einzelner Hinweise, ohne klare inhaltliche Haufung. Dennoch lassen sich
mehrere Themenfelder erkennen.

1. Mehrheit: Keine Anderungswiinsche

Ein groBer Teil der 22 Antworten fallt in die Kategorie ,Keine Veranderung nétig“. Dazu zahlen Aussagen wie:

»,Nichts® (viermal genannt)

»@aar nichts“ / , Nix“

»Ist schon gut®

»Eigentlich ist alles perfekt”

Diese Ruckmeldungen deuten darauf hin, dass ein Teil der Jugendlichen, die diese Frage beantwortet haben
grundsatzlich zufrieden ist und keinen unmittelbaren Verbesserungsbedarf sieht.

2. Ausstattung und Angebote

Mehrere Rickmeldungen beziehen sich auf zusatzliche oder verbesserte Ausstattung, z. B.:

»Noch ne Xbox*“

»Mehr Spielzeug”

,Das man da Snacks kaufen kann“

»FuBballplatz®

,Mehr Themen“

Diese Hinweise zeigen, dass einige Jugendliche sich erweiterte Freizeitangebote oder zusatzliche Freizeitgerate
wulnschen.

3. Raumliche bzw. bauliche Aspekte

Einzelne Hinweise betreffen die bauliche Qualitat oder den Zustand der Raume:

,Der Boden“/ ,Der Boden in der Blaupause“

,aeruch“

Dies weist auf wahrgenommene Mangel im Gebaudezustand oder in der Aufenthaltsqualitat hin.

4. Organisation und Rahmenbedingungen

Auch organisatorische Aspekte werden genannt:

,Offnungszeiten am Abend/Nacht

»Mehr Werbung tber Social Media“

,Mehr Freundlichkeit

»Billiger zum Mieten“

Diese Punkte betreffen die Kommunikation, Nutzbarkeit und Zuganglichkeit der Angebote und deuten auf strukturelle
Verbesserungsmoglichkeiten hin.

5. Entwicklungspotenzial und Ressourcenausstattung

Ein ausgefuhrter Hinweis lautet:

»Sie sollten mehr Geld bekommen fir Projekte und Innengestaltung. Die Blaupause hat viel Potential.

Diese Ruckmeldung hebt die generelle Bedeutung der Einrichtung hervor und wertet sie positiv, verbunden mit dem
Wunsch nach weiterer Modernisierung und finanzieller Unterstitzung.
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22.
Welche Grinde gibt es dafir, dass du die Blaupause

nicht oder nicht mehr besuchst?

Mehrfachantwort
(n:3606)

Sonstiges 19,13%

Kenne die Blaupause gar nicht. %
nicht barrierefrei
ihr Ruf

Bin mit den Mitarbeiter*innen nicht klar gekommen.

Bin mit den anderen Besucher*innen nicht klar gekommen.

Der Standort ist fiir mich zu weit weg.
Die Ausstattung der Einrichtung hat mir nicht gefallen.

Die Offnungszeiten passen mir nicht .

Die Angebote passen nicht zu mir oder sind nicht attraktiv.

4)
4)
4)
4)

4)
{)
4)
4)

Habe keine Zeit mehr.

44,26%

0,00%

5,00%

10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00% 35,00% 40,00% 4500% 50,00%

- o
Sonstiges: Haufigkeit in %
1. Soziale Griinde / Peer-Einfliisse

»Meine Freunde sind nicht dort® ,Ich kenne keine Klassenkameraden dort“ ,Keiner meiner Freunde geht mehr hin“
Jugendliche besuchen Orte primar in Gruppen. Wenn der Freundeskreis nicht teilnimmt, sinkt die Attraktivitat
drastisch.

2. Unkenntnis / mangelnde Information
»lch kenne die Blaupause nicht® ,Ich weiB nicht, was es da gibt* ,Bin nicht gut Gber Angebote informiert“
Ein erheblicher Teil kennt die Einrichtung gar nicht oder fuhlt sich nicht ausreichend informiert.

3. Zielgruppenverfehlung / Altersunpassung
»Ist eher fur kleinere Kinder®, ,,Sind nur kleine Kinder da, die nerven®, , Es trifft meine Interessen nicht*
Die Angebote werden teilweise als ,,nicht altersgerecht“ empfunden oder sprechen Jugendliche nicht an.

4. Negative Atmosphdre / Zustand der Einrichtung

»,Dreckig® ,stinkt®, ,abgefuckt®, ,unangenehme Leute“ ,Schmuddelig ,unangenehmes Personal®, ,stinkt nach
Alkohol", ,, Katzenpisse“

Viele Jugendliche haben ein negatives Bild vom Ort - sei es wegen der Sauberkeit, Gertiche oder dem Verhalten von
Personal und anderen Besuchern.

5. Sicherheits- und Hemmschwellen
»Trau mich nicht ,,Angst vor alteren Jugendlichen® ,mdchte nicht mit Fremden sein“
Es bestehen psychologische Barrieren - Unsicherheit, Angst, Unwohlsein.

6. Keine Zeit / Andere Prioritaten
»lch habe keine Zeit“ ,Sportverein® ,,zocken lieber
Viele Jugendliche priorisieren andere Aktivitaten — Schule, Verein, Onlinezeit.

7. Fehlende Freizeitqualitat / Attraktivitat
»,uncool ,langweilig®, ,nicht spannend ,besser Orte zum Treffen“
Der Ort wirkt auf viele nicht anziehend genug .

8. Technisch-organisatorische Mangel
,Offnungszeiten stimmen nicht*, ,zu klein“
Organisation schreckt ab.
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22.
Welche Griinde gibt es dafiir, dass du die Blaupause

nicht oder nicht mehr besuchst?

Mehrfachantwort
(n:360)

Kontextualisierung mit den vorherigen Ergebnissen

Die Analyse der offenen Antworten verdeutlicht und erklart eine Diskrepanz zwischen:
¢ hoher Bekanntheit der Angebote (71 % kennen das Jugendhaus)
e extrem kleine Besuchergruppe nutzen das Angebot der Blaupause regelmaBig

Zusammen mit den Daten zu den klassischen sozialpadagogischen Angeboten ergibt sich folgendes Gesamtbild:

1. Klassische sozialpadagogische Angebote haben geringe, aber erwartbare Nutzungszahlen
Wie zuvor eingeordnet, sind Angebote wie Schulsozialarbeit oder Kontaktsozialarbeit zielgruppenspezifisch.
Geringe Reichweite = normal und fachlich angemessen.

2. Beim Jugendhaus ist geringe Nutzung hingegen ein strukturelles Problem

Die offenen Antworten bestatigen:

Bekanntheit ist vorhanden

Nutzung scheitert jedoch an Attraktivitat, Atmosphare, Wahrnehmung von Sicherheit und Peergroup-Relevanz

- Das Jugendhaus erreicht seine breit gedachte Zielgruppe nicht und verliert im Wettbewerb um lebensweltnahe
Freizeitgestaltung in den Vereinen und Onlinezeit .

3. Die Antworten zeigen ein Imageproblem

Viele Jugendliche beschreiben das Jugendhaus als:
e alt

e unangenehm

e unattraktiv

e nicht mehr zeitgeman

-> Dieses Image lasst sich nicht allein durch neue Angebote l6sen - es braucht grundlegende MaBnahmen,
Modernisierung und einen Neuausrichtung.

4. Informationsdefizite verstarken die Barriere
Dass viele Jugendliche tber Offnungszeiten und Inhalte nicht informiert sind, erklart, warum selbst potenziell
interessierte Gruppen keinen Zugang finden.

Die offenen Antworten bieten eine Erklarung fir die quantitativ niedrige Nutzung:
e fehlende Peers

o fehlende Attraktivitat

e negatives oder unsicheres Erleben

¢ mangelnde Information

e Image des Jugendhauses

Im Zusammenspiel mit den vorherigen Ergebnissen wird deutlich, dass sich viele Jugendliche eine
starkere Modernisierung, Weiterentwicklung und zeitgemaBe Gestaltung des Jugendhauses
wulnschen. Neben attraktiven Angeboten spielt dabei auch eine jugendgerechte Kommunikation
und bessere Sichtbarkeit der Angebote eine wichtige Rolle. Wahrend spezialisierte
sozialpadagogische Unterstitzungsangebote ihre Zielgruppen erreichen, auBern Jugendliche
insbesondere beim Jugendhaus den Wunsch nach einer starkeren Anpassung an ihre aktuellen
Interessen und Lebenswelten.

(N P2
21N
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23.
Abgesehen von den Angeboten der Jugendarbeit

oder den Vereinen: Was wiinschst du dir noch fur
deine Freizeit in Neuenhagen?

Haufigkeit in %

Die Auswertung der offenen Frage zeigt, dass sich die Jugendlichen in Neuenhagen eine deutliche Erweiterung und
Modernisierung ihrer Freizeitmoglichkeiten wiinschen. Am haufigsten genannt werden mit rund 14 % verschiedene
Sportangebote und Sportanlagen. Die Jugendlichen winschen sich insbesondere zusatzliche FuBball- und
Basketballplatze, eine Schwimmbhalle sowie moderne Sport- und Outdoor-Fitnessgerate. Auch spezialisierte Angebote wie
ein Dirtpark, ein Gym oder eine Indoor-FuBballhalle wurden mehrfach erwahnt.

Mit jeweils knapp 8 % folgen die Bereiche Freizeittreffpunkte, Kino und Kultur sowie Shoppingmaoglichkeiten. Im Bereich
der Treffpunkte auBern viele Jugendliche den Wunsch nach Jugendzentren, offenen Chillorten und allgemein
zuganglichen Aufenthaltsbereichen. Auffallig ist der wiederkehrende Wunsch nach Discos oder Clubs, teilweise explizit fir
jungere Altersgruppen ab 14 Jahren. Auch digitale Freizeitangebote wie Gaminghallen wurden mehrfach genannt. Der
Wunsch nach kulturellen Angeboten auBert sich vor allem im haufig genannten Bedarf nach einem Kino, gefolgt von
Malkursen, Musikraumen oder Theaterangeboten. Beim Thema Shopping wird vor allem die geringe Auswahl vor Ort
kritisiert; gewunscht werden Markenladen, kleinere Shops, Shoppingcenter sowie moderne Trendangebote wie Bubble-
Tea-Laden.

Etwas geringer, aber weiterhin haufig vertreten sind Wiinsche zu Spielplatzen (4,7 %), Natur- und Erholungsflachen (6,2 %)
und zur 6ffentlichen Infrastruktur (3,1 %). Wahrend bei den Spielplatzen besonders bessere Ausstattung, Sauberkeit und
Angebote auch fur altere Jugendliche gefordert werden, wiinschen sich andere mehr Griinflachen, Parks, ruhige
Aufenthaltsorte oder Naturflichen wie Walder und einen Angelteich. Im Bereich Verkehr und Infrastruktur zeigen die
Nennungen einen deutlichen Bedarf an Verbesserungen des Busverkehrs und der Barrierefreiheit.

Ebenso nennen je rund 3 % der Jugendlichen zusatzliche Bildungsangebote wie Nachhilfe, kreative Kurse oder politische
Bildung sowie Anliegen im Bereich Sauberkeit und Sicherheit, beispielsweise weniger Mill und sichere Orte, insbesondere
am Bahnhof. Unter den sonstigen Wunschen finden sich punktuell Ideen wie Freizeitparks, Ferienjobs, mehr
Freizeitangebote fur Jugendliche Uber 14 oder kreative und tierbezogene Angebote.

Insgesamt verdeutlichen die Ergebnisse, dass die Jugendlichen sich mehr Raume fir Sport,
Begegnung, Kultur und moderne Freizeitgestaltung winschen. Besonders hervorzuheben ist
der Wunsch nach Orten, an denen sie sich selbstbestimmt treffen, ausprobieren und aktiv
Freizeit verbringen kénnen.

(N P
21N
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Fazit Kapitel
Rickmeldungen und Anregungen zu Angeboten der

Jugendarbeit in Neuenhagen

Die Ergebnisse dieses Kapitels der Kinder- und Jugendbefragung zeigen, dass in Neuenhagen grundsatzlich eine
vielfaltige Landschaft an Angeboten der Jugendarbeit vorhanden ist. Gleichzeitig wird deutlich, dass Bekanntheit,
Wahrnehmung und tatsachliche Nutzung dieser Angebote stark variieren. Wahrend das Jugendhaus ,Blaupause” mit
rund 71 % das bekannteste Angebot ist, nutzen nur vergleichsweise wenige Jugendliche die bestehenden Angebote
regelméaBig. Insgesamt gaben etwa drei Viertel der Befragten an, keines der aufgefihrten Angebote regelmaBig zu
nutzen.

Dabei ist zu berlcksichtigen, dass einige sozialpadagogische Angebote — wie Schulsozialarbeit oder Kontaktsozialarbeit
- bewusst auf bestimmte Zielgruppen ausgerichtet sind. Niedrige Nutzungszahlen sind in diesen Bereichen fachlich
erwartbar und spiegeln haufig eine intensive, individuelle Begleitung einzelner junger Menschen wider. Anders verhalt
es sich jedoch bei offenen Angeboten der Jugendarbeit wie einem Jugendhaus, das grundsatzlich als niedrigschwelliger
Treffpunkt fur eine breite Gruppe von Jugendlichen gedacht ist. Hier zeigt die Befragung, dass zwar eine kleine Gruppe
von Jugendlichen das Angebot regelmaBig nutzt, fir viele andere jedoch keine zentrale Rolle im Alltag spielt.

Gleichzeitig macht die Befragung deutlich, welche Erwartungen Jugendliche an einen attraktiven Treffpunkt haben.
Besonders wichtig sind ihnen Orte, an denen sie Freunde treffen, gemeinsam Zeit verbringen und sich frei und
ungezwungen aufhalten kdnnen. Freizeit- und Begegnungsangebote stehen klar im Vordergrund. Dazu zahlen
beispielsweise Mdglichkeiten zum Chillen, Gaming, sportliche Aktivitaten, Veranstaltungen oder kreative Formate.
Klassische Bildungs- oder Beratungsangebote werden zwar ebenfalls genannt, spielen jedoch eine deutlich geringere
Rolle.

Die offenen Rickmeldungen zeigen zudem, dass neben den konkreten Angeboten auch Faktoren wie Atmosphare,
Aufenthaltsqualitat, Erreichbarkeit, Informationen Gber Angebote sowie die Rolle von Freundesgruppen eine wichtige
Bedeutung flr die Nutzung haben. Viele Jugendliche entscheiden sich vor allem dann fir einen Ort, wenn dort auch ihr
Freundeskreis prasent ist und sie sich dort wohl und sicher fuhlen. Gleichzeitig auBern einige Jugendliche den Wunsch
nach einer starkeren Modernisierung, Weiterentwicklung und zeitgemaBen Gestaltung von Treffpunkten, Einrichtungen
und Angeboten.

Uber die bestehenden Angebote hinaus zeigt die Befragung auBerdem, dass Jugendliche sich zusétzliche
Freizeitmoglichkeiten in Neuenhagen winschen. Besonders haufig genannt werden Sport- und Bewegungsangebote,
offene Treffpunkte, kulturelle Freizeitmoglichkeiten sowie moderne Orte zum gemeinsamen Aufenthalt. Insgesamt wird
deutlich, dass Jugendliche vor allem Raume suchen, in denen sie sich selbstbestimmt treffen, ausprobieren und ihre
Freizeit aktiv gestalten kénnen.

Zusammenfassend verdeutlichen die Ergebnisse, dass die vorhandenen Angebote der Jugendarbeit eine wichtige
Grundlage bilden, gleichzeitig jedoch Potenziale fir Weiterentwicklung bestehen. Die Befragung liefert wertvolle
Hinweise darauf, welche Themen, Formate und Orte flir junge Menschen besonders relevant sind und schafft damit
eine wichtige Grundlage fUr die zuklnftige Weiterentwicklung der Jugendarbeit und der Freizeitangebote in
Neuenhagen.
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24.
Wenn du an Neuenhagen denkst: Wie sehr stimmst du
den folgenden Aussagen in Bezug auf die Beteiligung

(= Mitreden, Mitbestimmen) junger Menschen zu?
(n:506)

50,00% 4874% = trifft iberhaupt nicht zu
 trifft eher nicht zu

m trifft eher zu

m trifft voll und ganz zu

40,00%

30,00%

Haufigkeit in %

20,00%

10,00%

0,00%

Ich fiihle mich ber In meinr Familie kannich bei  In der Schule werde ich bei Ich hitte gerne mehr Ich fiihle mich bei wichtigen  Ich finde es wichtig, dass sich  Ich wiirde einen Teil meiner
Beteiligungsmaoglichkeiten fiir Entscheidungen wichtigen Entscheidungen nach Mdglichkeiten, mich in Entscheidungen der Gemeinde junge Menschen einbringen Freizeit nutzen, um mich in
junge Leute in Neuenhagen gut mitbestimmen. meiner Meinung gefragt. Neuenhagen eigenstandig zu einbezogen. kdnnen. Neuenhagen einzubringen/ zu

informiert. beteiligen und mitzuwirken. engagieren.

Die Ergebnisse der Befragung zeigen ein differenziertes Bild zur Beteiligung junger Menschen in Neuenhagen. Insgesamt wird
deutlich: Der Wunsch nach Mitbestimmung ist stark ausgepragt - gleichzeitig bestehen Informations- und Beteiligungslicken.

1. Information liber Beteiligungsmoglichkeiten

Nur 8,35 % der Befragten fuhlen sich ,voll und ganz“ gut informiert Uber Beteiligungsmoglichkeiten in Neuenhagen. Weitere 34
% stimmen ,eher“ zu. Demgegenlber stehen rund 57 %, die sich nicht ausreichend informiert fihlen.

- Hier besteht deutlicher Verbesserungsbedarf in der Kommunikation.

2. Mitbestimmung in der Familie
In der Familie erleben viele junge Menschen bereits Mitbestimmung: 48,71 % geben an, voll und ganz mitentscheiden zu kénnen,

weitere 35,79 % stimmen eher zu.
- Das Elternhaus ist ein wichtiger Erfahrungsort fir demokratische Beteiligung.

3. Mitbestimmung in der Schule
Auch in der Schule fuhlen sich viele einbezogen: 40,56 % stimmen eher zu, 19,68 % sogar voll und ganz.

Gleichzeitig erleben rund 40 % weniger oder kaum Beteiligung.
- Beteiligung wird wahrgenommen, ist aber noch nicht fir alle selbstverstandlich.

4. Wunsch nach mehr Beteiligung in Neuenhagen
60,24 % wiinschen sich mehr Méglichkeiten, sich eigenstandig zu beteiligen (38,37 % eher, 21,87 % voll und ganz).

- Der Beteiligungswille ist deutlich vorhanden.

5. Einbeziehung bei Entscheidungen der Gemeinde

Hier zeigt sich ein kritisches Bild: Nur 6,56 % fiihlen sich voll und ganz einbezogen, weitere 20,68 % eher. Uber 72 % erleben
wenig oder keine Beteiligung bei wichtigen Entscheidungen der Gemeinde.

- Dies ist der deutlichste Handlungsauftrag der Befragung.

6. Grundsatzliche Haltung zur Beteiligung
85,69 % finden es wichtig, dass sich junge Menschen einbringen kdnnen (davon 50,30 % voll und ganz).

- Beteiligung wird als hoher Wert anerkannt.

7. Eigene Engagementbereitschaft

Uber die Halfte der Befragten (52,29 %) wére bereit, einen Teil ihrer Freizeit fir Engagement zu nutzen.

Gleichzeitig zeigt sich, dass etwa 47 % aktuell noch nicht aktiv werden wirden.

- Potenzial ist vorhanden - braucht aber passende Strukturen und Anreize. 50



25.
Hast du schon einmal bei einer wichtigen Aktion in
Neuenhagen mitgemacht oder warst an einer

Entscheidung beteiligt?
(n:496)
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Haufigkeit in %

15,00%

ja nein ‘WeiR nicht mehr.

Auf die Frage, ob die Befragten schon einmal bei einer wichtigen Aktion in Neuenhagen mitgemacht oder an einer
Entscheidung mitgewirkt haben, ergibt sich folgendes Bild:

e 28,63 % antworten mit ,ja“
e 31,25 % geben an, nicht beteiligt gewesen zu sein.
e 40,12 % sagen ,weiB nicht mehr*.

Einordnung der Ergebnisse
Nur knapp ein Drittel der befragten Kinder und Jugendlichen hat bewusst erlebt, bereits aktiv beteiligt gewesen zu

sein. Gleichzeitig gibt etwa ein weiteres Drittel an, noch nicht beteiligt gewesen zu sein.
Auffallig ist jedoch der hohe Anteil von tUber 40 %, die sich nicht mehr erinnern oder unsicher sind. Das kann mehrere

Grunde haben:
¢ Beteiligungsprozesse waren nicht klar als solche erkennbar.

e Jugendliche wurden zwar einbezogen, haben dies aber nicht als echte Mitbestimmung wahrgenommen.
¢ Die Beteiligung hatte méglicherweise keine sichtbaren Ergebnisse.
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26.
Was denkst du, bei welchen Themen sollten junge

Menschen in der Gemeinde mitbestimmen konnen?

Mehrfachantwort
(n:480)

1U,00% ©7,/3%
" nein
m eher nein
60,00% meher ja
55,05%
52,89% m unbedingt
o
3% 5000% 47,74% 46,87%
c 45,65% '
= 40,95%
g 40,00% 38,713 - 37.85%
[e)) 36,131 36,44% . 35,279 34,783 35,14% 35,649
=
=) 0,80% 1,67%
@ 30,00% 7,60
T 25,00% 2°-86%
! 23,649
21,69%
20,00% 17,63
15,009
11,069 12,539
' 10,75 ! 0,259 9,54
10,00% 8,199 7,28
5,38% 5 9
3,189 3,44% . .
1,49% 2,80 2,57
0,00%
Freizeitgestaltung  Gestaltung, Angebote, bei Kulturangeboten bei Veranstaltungen in Verkehrsthemen (wie Gestaltung dffentlicher Umweltschutz und ~ StidtebaumaBnahmen  StraRen, Geh- und Gestaltung
Ausstattung und oder Bibliothek der Gemeinde z.B. Busfahrplan) Flichen (z.B. Klima wo Jugendliche Fahrradwege AuBenanlagen von
Nutzung von Jugendfestival Spielplatze, Parks ...) betroffen sind (z.B. Bau Einrichtungen wie z.B.
Jugendeinrichtungen einer Schwimmbhalle ) Schulhof, Kita- und

Hortspielplatze

Die Ergebnisse zeigen deutlich, dass junge Menschen in Neuenhagen ein starkes Interesse daran haben, in wichtigen
Themenfeldern der Gemeinde mitzubestimmen. Besonders bei Fragen, die ihre Freizeit, ihre Aufenthaltsorte und ihren
Alltag direkt betreffen, sprechen sie sich mit Uberwéltigender Mehrheit fur Beteiligung aus. Mitbestimmung ist fur die
Jugendlichen kein optionales Element, sondern gehort aus ihrer Sicht selbstverstandlich dazu.

Am starksten ist der Wunsch nach Beteiligung bei der Freizeitgestaltung: Insgesamt 95% der Jugendlichen mochten hier
~eher“ oder ,unbedingt® mitentscheiden. Auch die Gestaltung, Angebote und Nutzung von Jugendeinrichtungen wird von
91% als klarer Beteiligungsbereich angesehen. Diese beiden Bereiche sind damit die zentralsten Felder, in denen
Jugendliche ihre Stimme einbringen wollen - ein wichtiges Signal fur das geplante Gesamtkon.

Ebenfalls sehr hohe Zustimmung gibt es bei der Gestaltung offentlicher Flachen, wie Parks oder Spielplatzen; hier
wlnschen sich 90% Mitbestimmung. Auch gemeindliche Veranstaltungen, etwa Jugendfeste, werden von 86 % als ein
Bereich gesehen, in dem sie beteiligt werden méchten. Damit zeigt sich: Jugendliche wollen nicht nur Nutzer*innen solcher
Angebote sein, sondern aktiv an deren Planung und Ausrichtung beteiligt werden.

Bei groBeren stadtebaulichen MaBnahmen, die Jugendliche betreffen — beispielsweise der Bau einer Schwimmhalle -
wollen 80% der Befragten mitreden. Ahnlich hoch ist das Interesse bei der Gestaltung von AuBenanlagen an Schulen, Kitas
und Horteinrichtungen, wo sich 82% eine Beteiligung winschen. Themen wie Umweltschutz und Klima sind fur 73%
relevant, was zeigt, dass Nachhaltigkeit zwar wichtig ist, aber nicht zu den allerobersten Prioritaten der Befragten gehort.
Etwas moderater, aber dennoch mit deutlicher Mehrheit, fallt das Interesse an Verkehrsthemen aus. Bei Fragen wie
Busfahrplanen oder Taktungen méchten 67% der Jugendlichen mitentscheiden. Ebenso mochten 67 % bei der Gestaltung
von StraBen, Geh- und Fahrradwegen beteiligt werden. Diese Themen sind fir viele relevant, insbesondere fur Jugendliche,
die sich im Alltag stark auf den OPNV oder das Fahrrad verlassen. Am niedrigsten — aber immer noch mit einer Mehrheit
von 67 % Zustimmung - liegt der Wunsch nach Mitwirkung in den Bereichen Kulturangebote und Bibliothek. Hier zeigt sich
im Vergleich eine geringere personliche Betroffenheit, dennoch besteht ein solider Mitgestaltungswunsch.

Insgesamt machen die Ergebnisse deutlich: Die Jugendlichen in Neuenhagen winschen sich eine aktive, ernst gemeinte
und sichtbare Beteiligungskultur. Besonders stark ist der Wunsch nach Mitbestimmung Gberall dort, wo es um ihre Freizeit,
ihre Treffpunkte und ihre unmittelbare Lebenswelt geht. Diese Ergebnisse unterstreichen die Relevanz eines modernen,
offenen Jugendhauses, das die Mitbestimmung nicht nur zulédsst, sondern strukturell verankert - und Jugendlichen echte
Einflussmoglichkeiten bietet.
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27.
Wie wiirdest du am liebsten Uber
Beteiligungsmoglichkeiten in Neuenhagen informiert

werden?
Mehrfachantwort

Sonstiges:

Lehrkrifte/ Schulsozialarbeit
einer Gemeinde-App

Familie und Freunde
Newsletter Gemeinde
Neuenhagener Echo

persdnlich angesprochen werden z. B. Besuch in der Schule

Webseite der Gemeinde

Plakate in der Gemeinde z.B. Bibliothek, Sporthallen....
Aushdnge in Schulen, Horte, Jugendzentren 8,13%
Messengerdienste wie Whats App Kandle/ Verteiler
Tik/ Tok

Facebook

Insta

mnautiynei i 7o

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00%

Die Befragung zeigt deutlich, dass junge Menschen sich vor allem Uber direkte, persdnliche und alltagsnahe Wege
informieren mdchten. Digitale Kanéle spielen eine wichtige Rolle - klassische Printformate dagegen deutlich weniger.
Besonders bevorzugte Informationswege

¢ Aushange in Schulen, Horten und Jugendzentren (58,13 %)

e Familie und Freunde (53,75 %)

¢ Plakate in 6ffentlichen Einrichtungen wie Bibliothek oder Sporthallen (51,67 %)
¢ Messenger-Dienste wie WhatsApp-Kanale oder Verteiler (46,88 %)

¢ Lehrkrafte / Schulsozialarbeit (42,71 %)

Informationen werden besonders dann wahrgenommen, wenn sie im direkten Lebensumfeld auftauchen - in Schule,
Freizeit oder im persdnlichen Umfeld.

Soziale Medien sind relevant:
e Instagram: 35,83 %
e TikTok: 33,54 %
e Webseite der Gemeinde: 37,50 %
e Gemeinde-App: 25,83 % (als Zukunftsmodell)
¢ Facebook spielt mit 10,83 % kaum noch eine Rolle.

Digitale Angebote sind wichtig, aber sie ersetzen nicht die persdnliche Ansprache.

Weniger wirksame Informationswege

¢ Newsletter der Gemeinde: 13,13 %

¢ Neuenhagener Echo: 14,17 %

e Sonstige Wege: 9,17 %

Klassische Informationsmedien werden von jungen Menschen deutlich seltener genutzt.

~Junge Menschen mdéchten dort informiert werden, wo sie sich ohnehin aufhalten - vor allem in Schule
~und Freizeitbereichen. Persénliche Kontakte (Freunde, Lehrkrafte, Schulsozialarbeit) sind besonders
wichtig.Digitale Kanale erganzen die Informationswege, sind aber nicht allein ausreichend.
Klassische Print- und Newsletterformate erreichen die Zielgruppe nur eingeschrankt.

LN P2

53



Junge Menschen mdchten beteiligt werden, sie halten Mitbestimmung fir wichtig — erleben sie aber in der kommunalen
Praxis bislang nur eingeschrankt. Gleichzeitig zeigen die Ergebnisse sehr deutlich, wo konkrete Ansatzpunkte flr
Verbesserungen liegen.

Zunachst wird erkennbar, dass Beteiligung grundsatzlich einen hohen Stellenwert besitzt. Die groBe Mehrheit der
Befragten findet es wichtig, dass junge Menschen sich einbringen kénnen. Auch die Bereitschaft, selbst aktiv zu werden,
ist bei Uber der Halfte vorhanden. Das ist ein starkes Signal. Es zeigt, dass Engagement nicht am fehlenden Interesse
scheitert. Vielmehr ist das Fundament fur aktive Jugendbeteiligung vorhanden. In Familie und Schule erleben viele
junge Menschen bereits Formen der Mitbestimmung. Gerade im familiaren Umfeld wird Beteiligung mehrheitlich als
selbstverstandlich wahrgenommen. Auch in der Schule flihlen sich viele zumindest teilweise einbezogen. Diese
Erfahrungen sind wichtig, weil sie demokratische Kompetenzen starken und Beteiligung als Normalitat erfahrbar
machen.

Anders stellt sich die Situation auf Gemeindeebene dar. Hier zeigt sich ein deutlicher Bruch. Nur ein kleiner Anteil fihlt
sich bei wichtigen Entscheidungen der Gemeinde wirklich einbezogen. Ein groBer Teil der Befragten erlebt wenig oder
gar keine Mitwirkung. Gleichzeitig auBert eine klare Mehrheit den Wunsch nach mehr Méglichkeiten zur eigenstandigen
Beteiligung in Neuenhagen. Diese Diskrepanz ist zentral: Der Wille ist da, die wahrgenommene Moglichkeit jedoch nicht
ausreichend. Daraus lasst sich ableiten, dass bestehende Beteiligungsangebote entweder nicht in ausreichendem MafB
existieren, nicht sichtbar genug sind oder nicht als echte Mitbestimmung wahrgenommen werden.

Auf die Frage, ob man schon einmal an einer wichtigen Aktion oder Entscheidung beteiligt war, antwortet nur knapp ein
Drittel eindeutig mit ,ja“ Ebenso viele geben an, nicht beteiligt gewesen zu sein. Besonders aufféllig ist jedoch der hohe
Anteil derjenigen, die sich nicht mehr erinnern. Dass Uber 40 Prozent keine klare Aussage treffen kénnen, deutet darauf
hin, dass Beteiligung entweder nicht nachhaltig wirkt oder nicht klar als solche kommuniziert wird. Wenn junge
Menschen nicht sicher sagen kénnen, ob sie beteiligt waren, fehlt moglicherweise die Transparenz darlber, welchen
Einfluss ihre Meinung hatte und was konkret aus ihrer Mitwirkung entstanden ist. Beteiligung braucht sichtbare
Ergebnisse, um im Bewusstsein verankert zu bleiben.

Junge Menschen méchten vor allem dort informiert werden, wo sie sich ohnehin regelmaBig aufhalten: in der Schule, in
Horten und Jugendzentren oder Uber Lehrkrafte und Schulsozialarbeit. Auch Familie und Freundeskreis spielen eine
groBe Rolle als Informationsquelle. Das zeigt, wie stark persénliche und alltagsnahe Kommunikationswege wirken.
Digitale Kanale wie Messenger-Dienste, Instagram oder TikTok sind ebenfalls relevant, jedoch nicht isoliert wirksam.
Klassische Printmedien wie Newsletter oder lokale Zeitungen erreichen die Zielgruppe deutlich weniger. Daraus ergibt
sich ein klarer Auftrag: Informationen muissen jugendgerecht, niedrigschwellig und lebensweltorientiert vermittelt
werden - idealerweise Uber mehrere Kanale gleichzeitig.

In der Gesamtschau entsteht folgendes Bild: Neuenhagen verfligt Uber ein hohes Potenzial fur Kinder und
Jugendbeteiligung. Die Haltung der jungen Menschen ist Uberwiegend positiv. Sie erkennen den Wert von
Mitbestimmung an und sind grundsatzlich bereit, sich einzubringen. Gleichzeitig fihlen sie sich auf kommunaler Ebene
nicht ausreichend einbezogen und nicht gut genug informiert.

Fur die Weiterentwicklung der Jugendbeteiligung bedeutet das: Es braucht verbindliche, klar erkennbare
Formate, die echte Mitgestaltung ermaoglichen. Entscheidungsprozesse sollten transparent sein und
Ergebnisse sichtbar kommuniziert werden. Zudem miussen Informationen gezielt in den Lebenswelten
junger Menschen platziert werden. Wenn Beteiligung nachvollziehbar, erlebbar und wirksam wird, kann aus
dem vorhandenen Interesse tatsachliches Engagement entstehen. Die Befragung liefert damit nicht nur
Zahlen, sondern eine klare Handlungsorientierung: Junge Menschen wollen beteiligt werden — jetzt gilt es,
ihnen die passenden Raume und Strukturen dafur zu geben.
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28.
Wie sicher fuhlst du dich in Neuenhagen allgemein?

(n:487)
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Die Ergebnisse zeigen insgesamt ein tUberwiegend positives Sicherheitsgefihl unter den befragten Kindern und
Jugendlichen. Mehr als die Halfte der Befragten (51,13 %) gibt an, sich ,eher sicher“ zu flhlen. Weitere 28,75 %
fuhlen sich sogar ,sehr sicher® Damit empfinden insgesamt rund 79,9 % Neuenhagen als einen sicheren Ort.

Dem gegenulber stehen 16,43 %, die sich ,weniger sicher“ fihlen, sowie 3,70 %, die angeben, sich ,lUberhaupt nicht
sicher“ zu fuhlen. Zusammen betrifft das etwa 20 % der Befragten, die ein eingeschranktes Sicherheitsgefihl
auBern.

In der Gesamtbetrachtung zeigt sich somit: Das Sicherheitsgefluhl ist mehrheitlich stabil und positiv. Gleichzeitig
sollte der Anteil von rund einem Flnftel junger Menschen, die sich nicht oder nur eingeschrankt sicher flhlen,
ernst genommen werden. Gerade in der Kinder- und Jugendarbeit ist es wichtig, genauer hinzuschauen: Wo
entstehen Unsicherheiten? Handelt es sich um bestimmte Orte, Tageszeiten oder soziale Situationen?

Die Ergebnisse liefern eine gute Grundlage, um praventive MaBnahmen, aufsuchende Arbeit oder Verbesserungen

im 6ffentlichen Raum gezielt weiterzuentwickeln. Insgesamt kann Neuenhagen aus Sicht der befragten jungen
Menschen als Uberwiegend sicherer Lebensort beschrieben werden — mit punktuellem Handlungsbedarf.
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29.
Was miisste passieren,

damit du dich sicherer in Neuenhagen flihlst?

Mehrfachantwort
(n:83)

Das Sicherheitsgeftiihl ist stark mit dem Bahnhofsumfeld, mit Gruppen von Jugendlichen sowie mit Dunkelheit und
mangelnder Beleuchtung verbunden. AuBerdem wird haufig der Wunsch nach mehr Polizei oder Uberwachung geduBert.
Gleichzeitig enthalten einzelne Antworten pauschale und diskriminierende Zuschreibungen gegenlber bestimmten
Gruppen. Diese spiegeln subjektive Unsicherheitsgeflihle wider, sind jedoch keine sachlichen Lésungsansatze.

Mehr Polizei, Kontrolle und Uberwachung (Sehr haufige Nennungen)

,mehr Polizei“, ,mehr Polizei auf den StraBen® ,Security am Bahnhof* ,Kameras® ,Videolberwachung® ,Uberwachung
[4)) am Bahnhof* ,mehr aufpassen®, , Kriminalitat einschranken*

- Dies ist die am haufigsten genannte Kategorie.

Viele Jugendliche verbinden Sicherheit mit sichtbarer Prasenz von Polizei oder Sicherheitsdiensten, besonders am
Bahnhof

und abends.

Verbesserung von Beleuchtung und Infrastruktur (Haufige Nennungen)

,hellere Laternen®, ,mehr StraBenlichter, ,Licht im Waldstlick beim Bahnhof® ,funktionierende Laternen®
[4)) »StraBenbeleuchtung verbessern®

- Dunkelheit wird als Unsicherheitsfaktor wahrgenommen.
Bessere Beleuchtung wird als einfache und konkrete MaBnahme genannt.

Bahnhof als zentraler Unsicherheitsort (Sehr deutlich erkennbares Muster)

den Bahnhof, das Umfeld des Bahnhofs, Gruppen am Bahnhof, Alkohol- oder Drogenkonsum dort
)) Der Bahnhof wird mehrfach als Angstraum beschrieben, insbesondere abends.

Angst vor Gruppen von Jugendlichen / aggressivem Verhalten (Haufige Nennungen)

Sweniger Jugendgruppen am Abend® ,weniger pobelnde Jugendliche®, ,groBe Gruppen kontrollieren® ,Jugendliche
) bedrohen Kinder*, ,Angst vor Jungengruppen“

Hier zeigt sich ein Unsicherheitsgefihl gegenlber: groBeren Gruppen, Alkohol- und Drogenkonsum Belastigung
(insbesondere Madchen berichten davon)

Alkohol, Drogen und Belastigung (Mehrfach genannt)

Sweniger Betrunkene® ,kein Alkohol bei Jugendlichen® ,weniger rauchen und trinken®, ,Drogen am Bahnhof*
) ,Belastigung von Madchen“

- Substanzkonsum wird klar mit Unsicherheit verbunden.
- Vor allem Madchen auB3ern Sorgen vor Belastigung.

Verkehrs- und Wege-Sicherheit (Eher punktuelle, aber sachliche Nennungen)
) bessere Fahrradwege, sichere Radwege, gesicherte StraBenltbergange, mehr Verkehrsschilder
- Sicherheit wird hier im Sinne von Verkehrssicherheit verstanden.
Wunsch nach mehr sozialem Zusammenhalt / Erwachsenenprasenz (Einzelne, aber wichtige Stimmen)

,mehr Zusammenhalt®, ,Erwachsene die helfen®, ,mehr Anstand®, ,nicht verurteilt werden“
)) Diese Antworten zeigen:

Sicherheit wird auch als soziale Qualitat verstanden — nicht nur als Kontrolle.

Diskriminierende / pauschalisierende Zuschreibungen (Einzelne Nennungen)
Einige Antworten fordern das Entfernen bestimmter Gruppen oder enthalten abwertende Begriffe gegenuber:
Auslander, bestimmte Jugendgruppen, Obdachlosen, politisch Andersdenkende

Diese Aussagen spiegeln subjektive Angste wider, sind jedoch keine differenzierten Lésungsansitze und zeigen, dass
Unsicherheitsgefuhle teilweise mit Vorurteilen verknlpft sind.
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30.
Gibt es Orte, die du meidest? Wenn ja,

warum?

Mehrfachantwort
(n:365)

Um besser zu verstehen, welche Orte Jugendliche in Neuenhagen meiden und warum, wurden die Teilnehmenden
gefragt, ob es Bereiche gibt, die sie bewusst in Neuenhagen nicht aufsuchen. Diese Information ist wichtig, um
Sicherheitsbedarfe, atmospharische Probleme oder Angebotslicken in der Gemeinde zu erkennen.

Von den befragten Jugendlichen geben 145 Personen (39,73 %) an, dass sie bestimmte Orte bewusst meiden.
Die Mehrheit von 220 Jugendlichen (60,27 %) meidet hingegen keine besonderen Orte.
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= 40,00%
g 30,00%
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% 0,00%

60,27%

39,73%

Ja Nein

Der Anteil von knapp 40 % ist relativ hoch und zeigt, dass es in Neuenhagen relevante Orte gibt, an denen sich
Jugendliche unsicher, unwohl oder nicht willkommen fihlen.

Die Grunde hierfur (z. B. Gruppen alterer Jugendlicher, Dreck, Angstraume, schlechte Beleuchtung oder negative
Erfahrungen) wurden im Zusammenhang mit der Blaupause und anderen offenen Raumen bereits deutlich - viele
Jugendliche treffen sich nur dort, wo sie sich sicher fiihlen und wo ihre Peergroup ist.

Der Bahnhof ist mit Abstand der am haufigsten genannte Problemort mit ca. 75 Nennungen - v.a. wegen Unsicherheit,
aggressiven Gruppen, Alkoholkonsum, und fehlender Aufsicht.

Grinde: Unsicherheit, Angst, Drogen-/Alkoholkonsum, Pébeleien, Belastigung, rechte Gruppen, zwielichtige Gruppen,
Aggressivitat, fehlende Aufsicht, Mull, Gewalt.

»Der Bahnhof, weil ich es dort nicht sicher finde®, ,,Dort sind viele Betrunkene oder aggressive Gruppen“

Die Blaupause/ Jugendclub - ca. 10 Nennungen wird trotz ihres eigentlichen Zwecks von vielen Jugendlichen wegen
Atmosphare, Hygiene und mangelndem Angebot gemieden.

Grinde: Dreck, schlechte Atmosphare, unangenehme Leute, Langeweile, unfreundliches Personal, Alkoholgeruch,
heruntergekommene Ausstattung

,Blaupause stinkt nach Alkohol® ,Ich meide sie, weil sie mir sehr dreckig vorkommt und ich mich dort gar nicht
wohlfluhle “ ,ist dunkel und eglich”, ”Blaupause die schlechte Ausstattung, Garten und Club sind ungepflegt und
kaputt. Betreuer wirken wenig begeisterungsfahig”

Ein Teil der Jugendlichen meidet Spielplatze und Parks in Neuenhagen. Insgesamt wurden rund 8 Nennungen gemacht,
die sich deutlich auf Probleme im sozialen Miteinander und auf die Aufenthaltsqualitat beziehen.

Grunde: Zigarettenrauch und unangenehme Gertuche, Pobelnde oder dominante Jugendliche, die andere
einschlchtern, Verjagen durch andere Gruppen, Schlechte oder beschadigte Gerate, Schmuddelige, ungepflegte
Atmosphare

»Spielplatze wegen anderer Menschen®, ,Ich wurde vom Spielplatz verjagt”

6 Jugendliche gaben an, das Freibad zu meiden. Die Griinde beziehen sich Uberwiegend auf Sicherheitsbedenken und
ein unangenehmes soziales Umfeld.

Griinde: Uberfiillung, besonders an warmen Tagen, Kulturelle Spannungen bzw. wahrgenommene Konflikte zwischen
Gruppen, Diebstahle und die Angst, personliche Gegenstande zu verlieren, Allgemein unsicheres Geflihl

»Freibad, weil dort zu viele Berliner sind“, ,Im Freibad wird viel geklaut®

Es zeigt sich ein klarer Bedarf an geschutzten, sauberen und betreuten Raumen, in denen Jugendliche sich angstfrei
aufhalten kénnen.
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31.

Wie bewegst du dich meistens durch Neuenhagen?

Mehrfachantwort
(n:486)

Sonstiges:

Fahrdienste

mit dem Auto (fahre selbst oder von Eltern/ Freunde)

mit der S-Bahn

mit dem Bus

mit Moped

mit E-Roller/ Scooter

mit dem Rad 5,01%

zu Ful

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00% 90,00% 100,00%

Haufigkeit in %

Die Auswertung zeigt deutlich, dass das Fahrrad das wichtigste Fortbewegungsmittel fir Kinder und Jugendliche in
Neuenhagen ist. Mit 86,01 % liegt es klar an erster Stelle. Neuenhagen ist damit aus Sicht der jungen Menschen stark
fahrradorientiert.

Auch das Zufuligehen spielt eine groBe Rolle. 66,05 % geben an, sich haufig zu FuB zu bewegen. Das deutet darauf hin,
dass viele Wege innerhalb des Ortes kurz und gut erreichbar sind.

An dritter Stelle folgt das Auto mit 44,65 %. Hier ist davon auszugehen, dass viele Fahrten durch Eltern oder andere
Erwachsene erfolgen. Das Auto ist also ebenfalls ein relevanter Mobilitatsfaktor, aber deutlich weniger dominant als
Fahrrad oder FuBwege.

Der offentliche Nahverkehr wird ebenfalls genutzt, jedoch in geringerem Umfang:

e 22,43 % nutzen den Bus.
e 18,52 % nutzen die S-Bahn.

Andere Verkehrsmittel spielen nur eine untergeordnete Rolle:
e 12,76 % nutzen E-Roller oder Scooter.
e 432 % fahren mit dem Moped.
e 3,09 % nutzen Fahrdienste.
e 2,47 % gaben Sonstiges an.
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32.
Wie kommst du zur Schule?

Mehrfachantwort
(n:4806)

Sonstiges:

Fahrdienste

mit dem Auto (Eltern/ Freunde/ fahre selbst)
mit der 5-Bahn

mit dem Bus

mit dem E-Roller/ Scooter....

mit Moped

mit dem Rad 6,75%

zu Ful®

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00% 90,00%

Haufigkeit in %

Radfahren ist klarer Spitzenreiter

Mit 76,75 % ist das Fahrrad mit Abstand das meistgenutzte Verkehrsmittel.

Das deutet darauf hin, dass: viele Kinder und Jugendliche relativ kurze Wege zurtcklegen, bzw. das Radfahren in
Neuenhagen stark verankert ist.

Ein hoher Anteil kommt zu FuB3
Fast 40 % laufen zur Schule. Das spricht fur: sichere FuBwege, oder hohe Selbststéandigkeit, vor allem bei jungeren
Jahrgangen.

Ein Viertel kommt mit dem Auto
Mit 26 % ist der Auto-Anteil nicht gering. Das kdnnte hinweisen auf: langere Entfernungen zu Schulen auBerhalb von
Neuenhagen, fehlende Busverbindungen oder Zeitdruck in Familien oder Sicherheitsbedenken der Eltern.

Offentliche Verkehrsmittel spielen eine kleinere Rolle

Bus 17,9 % S-Bahn 9 %

Das zeigt: OPNV wird genutzt, aber deutlich weniger als Rad und FuBwege. Mégliche Griinde: ldngere Wartezeiten oder
Umwege, Schulen liegen nicht ideal an Bus-/Bahnstrecken, Fahrrad ist schneller/attraktiver.

Neue Mobilitatsformen gering verbreitet
E-Roller/Scooter (5,35 %) und Mopeds (2,47 %) spielen nur eine kleine Rolle — vermutlich:
aufgrund von Altersgrenzen, Kosten oder begrenzter Infrastruktur.

Die Neuenhagener Jugend ist stark auf aktive Mobilitat (Rad & FuB3) ausgerichtet.

Das ist aus Sicht der Gesundheitsférderung, Selbststandigkeit und Nachhaltigkeit ein
sehr positives Ergebnis.

Gleichzeitig zeigt der relativ hohe Auto-Anteil, dass es trotzdem Familien gibt, die auf
individuelle Mobilitat angewiesen sind - sei es aus Grinden der Entfernung,
Bequemlichkeit oder Sicherheit.

(N P
20N
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33.
Hast du schon einmal Erfahrungen mit Sicherheits-
und Ordnungskraften auf den StraBen in

Neuenhagen gemacht und wenn ja welche

Mehrfachantwort
(n:422)

80,00%
73,70%

70,00%

60,00%

N w I w
o L L L
o o =] =]
g & 8 B

Haufigkeit in %

nein Wachschutz Polizei Ordnungsamt

Die Ergebnisse zeigen deutlich, dass die Mehrheit der befragten Kinder und Jugendlichen bislang keine direkten
Erfahrungen mit Sicherheits- oder Ordnungsbehérden gemacht hat.

73,70 % antworten mit ,,nein®
Das bedeutet: Fast drei Viertel der Befragten hatten noch keinen direkten Kontakt mit Polizei, Wachschutz oder

Ordnungsamt.

Von denjenigen, die Erfahrungen gemacht haben, verteilen sich die Angaben wie folgt:
e 17,77 % berichten von Erfahrungen mit der Polizei.
e 474 % nennen den Wachschutz.
e 3,79 % geben an, Kontakt mit dem Ordnungsamt gehabt zu haben.

Damit ist die Polizei die mit Abstand am haufigsten genannte Institution bei direkten Erfahrungen.

Einordnung
Die Ergebnisse zeigen, dass trotz der in anderen Fragen geauBerten Wunsche nach mehr Polizei oder Kontrolle die

meisten Jugendlichen bislang keinen direkten Kontakt mit Sicherheitsbehérden hatten.
Das bedeutet: Das Sicherheitsgefuhl oder Unsicherheitsgeflihl entsteht nicht priméar aus eigenen negativen Erfahrungen
mit Behdrden, sondern eher aus subjektiven Wahrnehmungen im o&ffentlichen Raum (z. B. Bahnhof, Gruppen,

Dunkelheit).

Gleichzeitig zeigt der vergleichsweise hdhere Anteil an Polizeikontakten im Vergleich zu Wachschutz oder Ordnungsamt,
dass die Polizei die sichtbarste und relevanteste Sicherheitsinstanz flr junge Menschen ist.
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Zu den Ruckmeldungen zum Wachschutz liegen 20 Antworten mit 14 unterschiedlichen Schilderungen vor. Die
meisten Erfahrungen beziehen sich auf den Bereich rund um den Bahnhof, vereinzelt auch auf Spielplatz,
Basketballplatz, Freibad oder Veranstaltungen wie das Oktoberfest. Der Bahnhof ist damit klar der zentrale Ort,
an dem der Sicherheitsdienst wahrgenommen wird.Inhaltlich Uberwiegen kritische Erfahrungen. Mehrere
Jugendliche beschreiben den Umgangston als unfreundlich, vorwurfsvoll oder unangenehm. Einzelne berichten
davon, ,bléd angemacht” oder respektlos angesprochen worden zu sein. Teilweise wird auch geschildert, dass der
Wachschutz bei Konflikten eher zusieht, statt aktiv einzugreifen, was das Gefuhl vermittelt, im Ernstfall keine
Unterstitzung zu bekommen. Es gibt zwar auch neutrale oder sachliche Rickmeldungen - etwa dass kontrolliert
oder nachgefragt wurde -, insgesamt ist die Wahrnehmung jedoch eher negativ gepragt.

Zusammenfassend zeigt sich: Der Wachschutz wird vor allem am Bahnhof wahrgenommen, jedoch wird weniger
die Prasenz an sich kritisiert als vielmehr die Art der Ansprache und der Umgang mit Jugendlichen. Fur das
Sicherheitsgefuhl scheint daher ein respektvoller, klarer und jugendsensibler Umgang entscheidend zu sein.

Zu den Erfahrungen mit der Polizei liegen 75 Antworten mit 45 unterschiedlichen Schilderungen vor. Die
Begegnungen finden Gberwiegend im Alltag statt, insbesondere im Bereich Schule, StraBenverkehr und Bahnhof.
Ein groBer Teil der geschilderten Kontakte betrifft den StraBenverkehr. Mehrfach genannt werden
Fahrradkontrollen, Hinweise auf das Fahren auf der falschen StraBenseite, fehlendes Licht am Fahrrad, falsch
geparktes Auto oder Blitzerkontrollen. Auch die Fahrradprifung in der Schule wird mehrfach erwahnt. Diese
Kontakte wirken Uberwiegend routinemaBig und ordnungsbezogen. Ein weiterer Schwerpunkt ist die Prasenz an
Schulen. Die Polizei wird dort als kontrollierend oder sichernd wahrgenommen - etwa bei Parkkontrollen vor der
Schule oder im Rahmen von Verkehrserziehung. Teilweise wird diese Prasenz neutral oder positiv beschrieben
(,sorgt fur Sicherheit® ,Lob“).Darlber hinaus gibt es einzelne Situationen im Zusammenhang mit Notféllen oder
konkreten Ereignissen, etwa bei einem Unfall, einer Straftat, einem Vorfall auf Bahngleisen oder wenn die Polizei
gerufen wurde. Diese Berichte zeigen die Polizei als unterstitzende Instanz in besonderen Situationen.
Gleichzeitig enthalten einige Ruckmeldungen eine kritische Bewertung, vor allem im Zusammenhang mit
Verkehrskontrollen oder als unverhéaltnismaBig empfundener Kontrolle. Vereinzelt wird der Umgangston kritisiert
oder es werden stark negative, teils beleidigende Aussagen geauBert. Diese stellen jedoch einzelne Meinungen
dar.

Insgesamt zeigt sich: Die meisten Kontakte mit der Polizei entstehen im Rahmen von Verkehrskontrollen,
Schulumfeld und alltaglicher Prasenz. Schwerwiegende oder konfliktgeladene Situationen sind eher die
Ausnahme. Die Polizei wird damit vor allem als ordnende und kontrollierende, teilweise auch als schitzende
Institution wahrgenommen.

Zu den Erfahrungen mit dem Ordnungsamt liegen 16 Antworten vor, davon 10 konkrete Rickmeldungen. Die
Begegnungen sind Uberwiegend ordnungsbezogen und betreffen vor allem den 6ffentlichen Raum.

Mehrfach genannt wird der Bahnhof als Einsatzort. Einzelne berichten auBerdem von Kontrollen im StraBenraum
oder im Umfeld der Schule, etwa morgens vor Schulbeginn. Inhaltlich beziehen sich viele Kontakte auf klassische
Aufgaben des Ordnungsamtes wie Verkehrsiberwachung, Strafzettel, Kontrollen oder den Leinenzwang fur
Hunde. Einige Rickmeldungen schildern konkrete MaBnahmen wie das Verteilen eines Tickets oder das
Ansprechen wegen Aufenthaltszeiten auf dem Spielplatz nach 22 Uhr. Diese Situationen werden teils als kleinlich
oder unangemessen empfunden, insbesondere wenn das eigene Verhalten als unproblematisch eingeschatzt
wurde.

Insgesamt wird das Ordnungsamt vor allem als kontrollierende und regeliberwachende Instanz wahrgenommen.
Die Kontakte entstehen meist im Zusammenhang mit Verkehrs- oder Aufenthaltsregelungen, weniger in Konflikt-
oder Notfallsituationen.
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34.
Fehlt dir noch etwas, damit du dich frei und sicher in
Neuenhagen bewegen oder deine Freizeit verbringen

kannst?

Mehrfachantwort
(n:179)

Kein zuséatzlicher Bedarf
Ein groBerer Teil der Befragten sieht keinen weiteren Bedarf.
»Nein® ,Nichts ,Alles wunderbar® oder ahnliche Antworten machen zusammen einen spurbaren Anteil aus (Uber 20

% der Rickmeldungen).
- Fur viele Jugendliche ist Neuenhagen bereits ein Ort, an dem sie sich frei und sicher fihlen.

Mehr Polizei, Prasenz und Uberwachung

Sehr haufig genannt wurden: Mehr Polizei, Polizeiprasenz am Bahnhof, Mehr Streifenwagen, Polizeiwache, Polizei auch
nachts vor Ort, Sicherheitsdienst am Bahnhof, Mehr Kontrollen, Kameras / VideolUberwachung, Notrufknopf

Der Bahnhof wird mehrfach als besonderer Schwerpunkt genannt, vor allem abends.

- Sicherheit wird stark mit sichtbarer Prdsenz und Kontrolle verbunden.

Beleuchtung und Infrastruktur

Ein weiterer groBer Themenblock betrifft: Mehr StraBenbeleuchtung, Mehr Laternen auf dunklen Wegen, Licht im
Winter, Spiegel in Unterfihrungen, Schnellere Schranken, Mehr Ampeln

- Dunkelheit und schlecht einsehbare Bereiche werden als Unsicherheitsfaktoren wahrgenommen.

Rad- und Verkehrssicherheit

Sehr haufig genannt wurden: Mehr / bessere / breitere Fahrradwege, Sicherere Radwege auf der HauptstralBe, Bessere
Gehwege, Weniger Autos, Mehr Verkehrssicherheit

- Das Fahrrad ist (laut vorheriger Auswertung) das wichtigste Fortbewegungsmittel - entsprechend hoch ist der
Wunsch nach sicherer Infrastruktur.

Offentlicher Nahverkehr
Bessere Busverbindungen, Anpassung an Schulzeiten, Fahrplane, Langere Busverbindungen
- Mobilitat ist ein zentraler Aspekt von Freiheit und Sicherheit.

Freizeit- und Aufenthaltsangebote

Jugendzentrum, Freizeitpark, FuBballplatze, Volleyballplatz, Kletterpark, Schwimmhalle, Kinos, Ruckzugsorte zum
»~Abhéngen“

Mehr Parks / Spielplatze, Sporthallen, Treffpunkte

- Neben Sicherheit geht es stark um attraktive und sichere Freizeitorte.

Sauberkeit und Ordnung

Mehrfach erwahnt: Weniger Mull, Sauberkeit, Weniger vermullte Platze, Weniger betrunkene Personen, Weniger
Drogen, Rauchverbot, Weniger E-Scooter

- Ordnung und gepflegte Raume werden mit Sicherheit verbunden.

Soziales Miteinander

Einige Antworten beziehen sich auf das Verhalten von Menschen: Respektvoller Umgang, Weniger Belastigungen,
Weniger aggressive Jugendliche, Freundlichere Menschen

- Hier zeigt sich: Sicherheit wird nicht nur baulich oder polizeilich verstanden, sondern auch sozial.

Diskriminierende oder pauschalisierende Zuschreibungen

Einzelne Antworten enthalten pauschale Forderungen gegen bestimmte Bevoélkerungsgruppen. Diese spiegeln
subjektive Unsicherheitsgefuhle wider, stellen jedoch keine sachlichen Lésungsansatze dar.
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Fazit

Kapitel Ordnung und Sicherheit

Die Befragung zeigt insgesamt ein Uberwiegend positives Sicherheitsgefihl unter den Kindern und Jugendlichen in
Neuenhagen. Rund 80 % fuhlen sich ,sehr sicher oder ,eher sicher®. Neuenhagen wird somit mehrheitlich als
sicherer Lebensort wahrgenommen.

Gleichzeitig auBert etwa ein Funftel der Befragten ein eingeschranktes Sicherheitsgefiihl. Besonders deutlich wird,
dass sich Unsicherheiten stark auf bestimmte Orte und Situationen konzentrieren - allen voran auf das
Bahnhofsumfeld, Abendstunden, gréBere Jugendgruppen, Alkohol- und Drogenkonsum sowie mangelnde
Beleuchtung.

Der Wunsch nach mehr Polizei, Kontrolle und sichtbarer Prasenz wird haufig genannt. Dabei zeigt sich jedoch: Die
meisten Jugendlichen hatten bislang keinen direkten Kontakt mit Sicherheits- oder Ordnungskraften.
Unsicherheitsgefiihle entstehen daher weniger aus eigenen negativen Erfahrungen mit Behérden, sondern vielmehr
aus subjektiven Wahrnehmungen im 6ffentlichen Raum.

Auffallig ist zudem, dass Sicherheit von jungen Menschen mehrdimensional verstanden wird. Neben Polizei und
Uberwachung spielen auch gut beleuchtete Wege, sichere Rad- und Gehwege, funktionierende Infrastruktur sowie
saubere und gepflegte 6ffentliche Raume eine groBe Rolle. Ebenso wichtig ist das soziale Miteinander: Respekt,
freundlicher Umgang und das Geflihl, nicht belastigt oder ausgegrenzt zu werden.

Die Riuckmeldungen zu Wachschutz, Polizei und Ordnungsamt zeigen ein differenziertes Bild. Wahrend die Polizei
vor allem im schulischen Umfeld und bei Verkehrskontrollen wahrgenommen wird, wird der Wachschutz -
insbesondere am Bahnhof - teilweise kritisch in Bezug auf den Umgangston erlebt. Das Ordnungsamt wird primar
als regelliberwachende Instanz im StraBen- und Parkraum wahrgenommen.

Insgesamt ergibt sich folgendes Bild:
Neuenhagen ist aus Sicht der Mehrheit ein sicherer Ort. Dennoch bestehen punktuelle Handlungsbedarfe -
insbesondere:

¢ am Bahnhof,

¢ beider Beleuchtung,

e im Bereich der Verkehrssicherheit

¢ sowie bei der Gestaltung sicherer und attraktiver Aufenthaltsorte fiir junge Menschen.

Sicherheit wird dabei nicht nur durch Kontrolle hergestellt, sondern auch durch gute Infrastruktur, soziale Qualitat
und verlassliche Ansprechpersonen im 6ffentlichen Raum.

Das Kapitel ,,Ordnung und Sicherheit“ zeigt damit klare Ansatzpunkte flr eine integrierte Weiterentwicklung von
Pravention, Infrastruktur und sozialer Begleitung.

), of -
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Statistik




35.
Wie alt bist du?

(n:475)

Die Altersverteilung der Teilnehmenden zeigt eindeutig, dass vor allem sehr junge Jugendliche an der Befragung
teilgenommen haben. Uber die Halfte der Befragten ist 11 oder 12 Jahre alt, und ein weiterer groBer Anteil entfallt

auf die 10-Jahrigen. Jugendliche ab 15 Jahren sind deutlich seltener vertreten, wahrend die Altersgruppe 18+
nahezu keine Rolle spielt.

30,00%

2547%  2547%

25,00%

20,00%

15,00%

Haufigkeit in %

10,00%

8,28%
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5,00%

0,21% 0,41% 0,41% 0,41%
0,00%

10 11 12 13 14 15 16 17 18

19 20 21 22 24

In den jungeren Jahrgangsstufen sind die Zahlen besonders hoch, weil die Befragung direkt in den kommunalen

Grundschulen durchgefiihrt wurde. Dabei arbeiteten Schulsozialarbeitende und Lehrkrafte gemeinsam, sodass viele
Kinder aktiv erreicht werden konnten.

Bei Jugendlichen in die Oberschule erfolgte die Ansprache Uberwiegend Uber externe Kanale wie Werbung in
Jugendeinrichtungen, den Kinder- und Jugendbeirat, Plakate, Instagram sowie Uber Freund:innen und die Familie.

Dadurch war die Reichweite weniger direkt, was die niedrigeren Teilnahmezahlen erklaren kénnte.
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36.

Geschlecht
(n:481)
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weiblich mannlich genderqueer keine Angabe

Die Auswertung zur Geschlechtsverteilung zeigt, dass die Mehrheit der Befragten weiblich ist (53,64 %).
43,66 % der Teilnehmenden sind mannlich. 2,91 % ordnen sich als genderqueer ein, und 2,49 % machten
keine Angabe.

Damit ist die Stichprobe leicht weiblich gepragt, bei insgesamt breiter geschlechtlicher Vielfalt.
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37.
In welchem Teil von Neuenhagen wohnst du?

(n:483)

Ich wohne nicht in Neuenhagen, habe aber meinen Lebensmittelpunkt hier
2.B.- Schule, Freunde, Familie

E1 (Marienheide)

E ( rund um Bollensdorf, Blaupause, Schwanenteich Grundschule, Edeka,

o
Tennisclub) 24,84%

D (entlang der Gleise, Erpetal bis zur B1 Rosa Luxemburg Damm bis zur
Schéneicher Stralke

C1 (vom Stern bis zur Trainierbahn)

C (von der HauptstraRe, rund um den Gruscheweg bis zur Autobahn)

B (rund um die Goethe Schule, Friedesplatz) bis zu den Gleisen

A (rund um Fallada Schule, Gymnasium, Netto...)

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00%

Haufigkeit in %

Die Verteilung der Wohnorte zeigt, dass die meisten Befragten im Bereich E wohnen (24,84 %) - rund um Bollensdorf,
Blaupause, Schwanenteich-Grundschule, Edeka und Tennisclub.

Es folgen:

C (20,29 %) - von der HauptstraBe, rund um den Gruscheweg bis zur Autobahn

A (19,46 %) - rund um Fallada-Schule, Gymnasium, Netto

B (13,25 %) — rund um die Goethe-Schule, Friedesplatz bis zu den Gleisen

D (10,14 %) - entlang der Gleise, Erpetal bis zur B1 / Rosa-Luxemburg-Damm bis zur Schéneicher StraBe
C1 (7,45 %) — vom Stern bis zur Trainierbahn

E1 (Marienheide) - 0 %

4,55 % der Befragten wohnen nicht direkt in Neuenhagen, haben aber ihren Lebensmittelpunkt hier (z. B. Schule,
Freunde, Familie).

Insgesamt zeigt sich eine gute Verteilung Uber alle Ortsteile, mit einem Schwerpunkt im Bereich E.
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38.
Ich besuche derzeit ...

(n:465)

Sonstiges

Ich bin berufstatig.

ein Freiwilliges Jahr.

ein Studium.

eine Ausbildung.

eine Schule in den Nachbargemeinden einschlieBlich OSZ.

die Oberschule/Férderschule/Gymnasium in Neuenhagen.

eine der 4 Grundschulen in Neuenhagen. 61,51%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00%

Haufigkeitin %

Die Auswertung zeigt deutlich, dass die groBe Mehrheit der Befragten derzeit eine Grundschule in Neuenhagen besucht
(61,51 %).

Weitere 21,51 % besuchen eine Oberschule, Férderschule oder ein Gymnasium in Neuenhagen.
7,53 % gehen auf eine Schule in den Nachbargemeinden (einschlieBlich 0Sz).

Nur ein kleiner Teil befindet sich bereits in anderen Lebensphasen:
1,94 % machen eine Ausbildung,

0,43 % studieren,

jeweils 0,86 % sind berufstatig oder absolvieren ein freiwilliges Jahr.

5,38 % gaben ,Sonstiges“ an.

Insgesamt zeigt sich klar: Die Befragung wurde Uberwiegend von Kinder und Jugendliche im schulpflichtigen Alter,
insbesondere an Grundschulerinnen und Grundschiler wahrgenommen.
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39.

Wie bzw. wo hast du von der Befragung erfahren?

Mehrfachantwort
(n:423)

Sonstige

Homepage der Gemeinde
Zeitungsartikel (Neuenhagenr Echo...)
Newsletter Gemeinde

KiJuB

Facebook

Insta

Plakate in den Einrichtungen (Schule, Bibo, Biirgerhaus, Horte...)

Plakate in Neuenhagen an den Laternen

Uber die personliche Vorstellung in der Schule 22,93%
lber Sozialarbeiter z.B. Schulsozialarbeit, Blaupause,
. ) 23,38%
Kontaktsozialarbeit
Freunde/ Familie 20,57%

0,00% 5,00% 10,00%  1500%  20,00% 25,00%  30,00%

Haufigkeitin %

Die Auswertung zeigt klar, dass die Befragung vor allem Uber persénliche und schulnahe Wege bekannt wurde.
Am haufigsten erfuhren die Teilnehmenden von der Befragung tber:

Persénliche Ansprache:

e Sozialarbeiter (z. B. Schulsozialarbeit, Blaupause, Kontaktsozialarbeit) - 23,88 %
e personliche Vorstellung in der Schule - 22,93 %

e Freunde oder Familie - 20,57 %

Auch Plakate im 6ffentlichen Raum spielten eine Rolle:
e Plakate an Laternen - 9,22 %
e Plakate in Einrichtungen - 5,20 %

Digitale und klassische Medien hatten dagegen nur geringe Bedeutung:
e Instagram -2,60 %

e KiJuB-2,84%

e Homepage der Gemeinde - 0,95 %

e Zeitungsartikel - 0,71 %

e Facebook-0,24 %

¢ Newsletter-0 %

Direkte Ansprache Uber Schule, Sozialarbeit, Familien und die Jugendlichen selbst ist mit Abstand der wirksamste
Informationsweg. Digitale Kanale und klassische Medien erreichen die Zielgruppe deutlich weniger.
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40.

Warum hast du mitgemacht?

Mehrfachantwort
(n: 416)

1. Schule / Verpflichtung / Lehrkraft (sehr haufig)

Die mit Abstand groBte Gruppe gibt an, wegen der Schule teilgenommen zu haben.

Typische Aussagen: ,Weil ich musste®, ,Unterricht®, ,Hausaufgabe® ,Lehrerin hat gesagt®, ,Wir mussten®, ,,Pflicht“

= Ein sehr groBer Teil der Teilnahme erfolgte im schulischen Kontext - teils freiwillig, teils als verpflichtende
Aufgabe.

2. Mitbestimmung & Meinung duBern (sehr stark vertreten)

Viele Jugendliche wollten: ihre Meinung sagen, mitbestimmen, sich beteiligen, ihre Winsche und Probleme auBern,
dass ,,Jugendliche gehért werden“

= Starkes BedUrfnis nach Beteiligung und politischer bzw. kommunaler Mitwirkung.

3. Veranderung & Verbesserung Neuenhagens

Sehr haufig genannt: ,Damit sich etwas andert® ,Neuenhagen besser machen® ,Mehr Angebote fir Jugendliche®,
»Mehr Sicherheit®, ,Freizeitmoglichkeiten verbessern®

= Viele sehen die Umfrage als Chance, konkrete Verbesserungen anzustoBen.

4. Interesse / Neugier / SpaB

Ein weiterer relevanter Anteil nahm teil: aus Interesse, aus Neugier, weil es ,,spannend” oder ,wichtig” ist, weil es
»SpaB macht

= Grundsatzlich positive Haltung gegenlber Beteiligungsformaten.

5. Langeweile / Zeit gehabt

Ein kleinerer, aber sichtbarer Anteil:

sLangeweile® ,Nichts zu tun® ,Warum nicht“

= Niedrigschwellige Teilnahmebereitschaft vorhanden.

6. Unterstutzung / Helfen wollen

Mehrfach genannt: ,Ich wollte helfen, ,Gemeinde unterstitzen®, ,Jede Stimme zahlt, ,Fir die Zukunft®

= \erantwortungsgefuhl gegenliber dem Wohnort.

7. Einzelinteressen / Spezifische Anliegen

Einzelne nannten konkrete Ziele: mehr Sport- oder Freizeitangebote, mehr Musik, Sicherheit, bestimmte

Gruppeninteressen
= Die Umfrage wurde auch genutzt, um persoénliche Anliegen zu platzieren.

Neben der schulischen Verpflichtung zeigt sich deutlich:
ein groBes Bedirfnis nach Mitbestimmung

der Wunsch nach Veranderung

echtes Interesse an der Entwicklung Neuenhagens

Engagement fur Sicherheit, Freizeit und Zukunft

OUP WN R

Die Umfrage wurde von vielen als echte Chance wahrgenommen, gehort zu werden.
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Fazit
Statistik

Die Befragung wurde Uberwiegend von sehr jungen Menschen beantwortet. Mehr als die Halfte der Teilnehmenden ist
11 oder 12 Jahre alt, auch 10-Jahrige sind stark vertreten. Jugendliche ab 15 Jahren nehmen deutlich seltener teil,
Volljahrige spielen kaum eine Rolle. Das erklart sich vor allem dadurch, dass die Umfrage direkt in den kommunalen
Grundschulen durchgefihrt wurde. Altere Jugendliche wurden eher Uber indirekte Wege (Plakate, Social Media,
Einrichtungen) erreicht, was zu geringeren Teilnahmezahlen fuhrte.

In Bezug auf das Geschlecht zeigt sich eine leicht weiblich gepragte Stichprobe: Rund 54 % der Teilnehmenden sind
weiblich, etwa 44 % mannlich. Knapp 3 % ordnen sich als genderqueer ein, rund 2,5 % machten keine Angabe.
Insgesamt bildet die Befragung eine breite geschlechtliche Vielfalt ab.

Die Wohnorte verteilen sich relativ ausgewogen Uber das Gemeindegebiet. Der gréBte Anteil lebt im Bereich E (rund
um Bollensdorf, Blaupause, Schwanenteich-Grundschule). Auch die Bereiche C und A sind stark vertreten. Nur ein
kleiner Teil wohnt nicht direkt in Neuenhagen, hat hier aber seinen Lebensmittelpunkt (z. B. durch Schule oder
Freundschaften). Insgesamt ist damit eine gute raumliche Streuung gegeben.

Beim Bildungsstatus wird deutlich: Die Befragung erreichte vor allem Kinder im Grundschulalter (iber 60 %). Weitere
rund 21 % besuchen eine weiterfilhrende Schule in Neuenhagen. Jugendliche in Ausbildung, Studium oder
Berufstatigkeit machen nur einen sehr kleinen Anteil aus. Die Ergebnisse spiegeln daher besonders stark die
Perspektive von Grundschulerinnen und Grundschulern wider.

Die Bekanntheit der Befragung entstand vor allem Uber persénliche und schulnahe Wege. Am haufigsten wurden
Sozialarbeitende sowie persdnliche Vorstellungen in der Schule genannt, gefolgt von Freunden und Familie. Digitale
Kanale wie Instagram oder die Gemeinde-Homepage spielten eine deutlich geringere Rolle. Klassische Medien wie
Zeitung oder Newsletter hatten kaum Einfluss. Das zeigt klar: Direkte Ansprache im schulischen Umfeld ist der
wirksamste Zugang.

Bei der Frage nach der Motivation zur Teilnahme zeigt sich ein differenziertes Bild: Ein groBer Teil nahm im Rahmen des
Unterrichts oder auf Aufforderung der Lehrkrafte teil. Gleichzeitig wird jedoch deutlich, dass viele Jugendliche
bewusst mitmachen wollten, um ihre Meinung zu auB3ern, mitzubestimmen und Veranderungen anzustoBen. Haufig
genannt wurden der Wunsch nach Verbesserungen in Neuenhagen, mehr Sicherheit, mehr Freizeitangebote sowie das
Bedurfnis, gehort zu werden. Daneben spielten Interesse, Neugier oder einfach vorhandene Zeit ebenfalls eine Rolle.

PROCE
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